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COORDINACIO

En aquest tema del modul, s'estudiaran els diferents enfocaments i aproximacions que actualment es duen
a terme en la investigacié en comunicacio i periodisme, en els principals centres de referéncia nacionals i
internacionals. En primer lloc, s'abordara el concepte de ciencia, métode i les fases de la investigacio
cientifica. S'oferira, en segon lloc, una perspectiva dels principals paradigmes d'investigacié que existeixen
en la ciencia social i la ciéncia en comunicacio, per comprendre les bases epistemologiques en les quals
es fonamenten les metodologies d'investigacié quantitatives i qualitatives. En tercer lloc, es familiaritzara
I'estudiante amb les principals tecniques d'investigacié quantitatives aplicades en els estudis de
periodisme i comunicacié. |, finalment, es fara el mateix amb motiu de les principals técniques
qualitatives.

grave;cniques qualitatives.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS
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COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Aconseguir l'elaboracié de raonaments argumentats que aporten evidéncies sobre diferents realitats
comunicatives.

Capacitat per a aplicar metodologies i tecniques de recerca sociocomunicativa, quantitatives i qualitatives,
en el camp dels nous periodismes i de la comunicacié politica.

Capacitat per a conceptualitzar i analitzar la relacié entre accié social, moviments socials i informacio
publica.

Capacitat per a delimitar un marc conceptual de caracter transversal i pluridisciplinari amb |'objectiu de
determinar les interconnexions entre societat, politica i mitjans de comunicacié.

Capacitat per a detectar i analitzar les qliestions relacionades amb la comunicacié que es manifesten en
forma d'informacio, propaganda, accié comunicativa o publicitat, entre altres.

Capacitat per a detectar i analitzar les qliestions relacionades amb la comunicacié que sorgeixen en
diferents maneres de relacio social i d'activitat politica.

Capacitat per a trobar, seleccionar, manejar i sintetitzar informacié bibliografica, hemerografica i web
grafica especialitzada en lI'ambit dels processos de comunicacié social aplicats als camps de l'accié
sociocultural i I'accié politica, tant en el seu vessant partidista com en la de les politiques publiques i
sempre des de la perspectiva informativa i/o comunicologica.

Coneixement de la relacié historica i present entre 'opinié publica i els mitjans de comunicacio social, en
atencid a contextos socials i politics diferents, aixi com a la implantacié de la societat del coneixement i a
la rellevancia en ella de les TIC.

Desenvolupar la sensibilitat pel treball realitzat amb rigor, compromis i €mfasi en correspondéncia amb els
altres, a través del llenguatge inclusiu, no sexista i no discriminatori.

Desenvolupar respostes metodologiques fiables, innovadores i creatives, per a l'analisi i la intervencio
sobre situacions comunicatives complexes.

Distingir la recerca sociocomunicativa aplicada d'aquella altra de naturalesa basica o acadéemica,
destinada a la construccio d'un coneixement teoric.

Identificar, analitzar i integrar la diversitat de posicions i interessos dels actors implicats en les relacions
comunicatives analitzades, inclosa la posicio i els interessos de qui desenvolupa la recerca
sociocomunicativa.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i / o aplicacié d'idees, sovint en un context de recerca.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucié de

problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris) relacionats
amb la seua area d'estudi.
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Respectar i promocionar els drets fonamentals, la igualtat d'oportunitats i la no discriminacié per raons
economiques o etniques, per l'opcié sexual o per les creences..

Respectar i promocionar els principis d'igualtat entre homes i dones, d'accessibilitat universal de les
persones amb diversitat funcional, aixi com els valors democratics, la cultura de la pau i de la sostenibilitat.

Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones politicas en las democracias
contempordneas, pero también en sistemas politicos de otra naturaleza, para definir los campos de la
opinion publica, la accién comunicativa o la accion

social.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Disseny i difussio d'una investigacio

En aquest tema, els estudiants aprendran a dissenyar i difondre una investigacio i es familiaritzaran amb
totes les etapes del procés d'investigacié cientifica: des de la concepcio de la idea fins a la seua realitzacid,
execucio i difusié. En concret, s'abordaran aspectes clau com la definicié d'un projecte d'investigacio, el
cronograma, els recursos i el pla de viabilitat, i s'explicara en qué consisteix el procés de transferéncia del
coneixement i la difusié de la investigacio. Aixi mateix, s'introduiran les bases d'en qué consisteix la carrera
investigadora a Espanya, i es definiran les principals caracteristiques del metode cientific.

2. Investigacié en comunicacio i periodisme

En aquest tema del modul, s'exposaran les caracteristiques generals de la investigacié cientifica per a
posteriorment abordar la investigacio en el camp de la comunicacio i el periodisme. Aixi, s'exposaran els
principals paradigmes d'investigacié que existeixen en el si de les ciéncies socials (i, més especificament,
en el si de les ciéncies de la comunicacié) per a comprendre les bases epistemologiques en les quals es
fonamenten les metodologies d'investigacié quantitatives i qualitatives. També s'estudiaran els diferents
enfocaments i aproximacions que actualment es duen a terme en la investigacié en comunicacio i
periodisme, en els principals centres de referéncia nacionals i internacionals. Es realitzara aixi mateix una
comparacio exhaustiva entre la logica de la investigacio quantitativa i la ldgica de la investigacié qualitativa
amb la finalitat que els estudiants comprenguen en qué consisteixen tots dos abordatges de la realitat
social. A continuacio, es presentaran les metodologies quantitatives i qualitatives més habitualment
emprades en la investigacié en comunicacio i periodisme. L'estudiant obtindra aixi competéncies per a
construir l'artefacte que li permetra desenvolupar una investigacio cientifica empirica a través de diverses
técniques de recollida de dades qualitatives i quantitatives. S'abordara el treball de camp en la seua
connexié amb la teoria, de manera que l'alumnat adquirira competéncies per a relacionar la literatura
academica sobre comunicacié amb el treball de recollida i analisi de les dades.

En aquest tema, es familiaritzara a l'estudiant amb diverses técniques especifiques d'investigacio
quantitatives i qualitatives: I'enquesta per mostreig, I'analisi de contingut, I'entrevista en profunditat, i
l'observacio participant. Aixi, I'estudiant coneixera els principals procediments que existeixen en I'ambit de

44890 Metodologia de la investigaciéon en comunicacion y periodismo



Guia Docent
44890 Metodologia de la investigacion en comunicacion

y periodismo

3. Tecniques i metodes d'investigacio en ciencies socials i comunicacio

la comunicacié social i politica per a recaptar i analitzar dades del moén social que li envolta. EI modul
s'inicia parant atencié a la investigacié quantitativa i a la recollida de dades per mitja de I'enquesta per
mostre i l'analisi de contingut, aixi com a les diverses técniques d'analisi estadistica (bivariables i
multivariables) utilitzades per al contrast d'hipotesi. S'inclouen continguts relacionats amb l'estadistica
descriptiva (mitjanes, percentatges, etc.) i inferencial (Chi-quadrat, residus corregits, analisi multivariable,
etc.), aixi com coneixements basics sobre analisis de fiabilitat. A continuacié, s'inclou una introduccié a les
técniques d'analisis amb big data i conclou amb l'exposicié de la logica qualitativa d'investigacid,
mitjancant l'exposicid dels fonaments de dues técniques classiques: l'entrevista en profunditat i
I'observacio participant.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 45,00
Total hores 45,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 12,50
Elaboracio de treballs individuals o en grup 50,00
Estudi i treball autonom 50,00
Preparacio de classes 25,00
Preparacio d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 12,50
Total hores 150,00

METODOLOGIA DOCENT

- Lligons magistrals

- Resolucio de problemes

- Estudi de casos

- Presentacions orals de materials per part dels estudiants
- Cerca de dades

- Realitzacio d'exercicis
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- Tutories

AVALUACIO

Es necessari assistir al 80% de les classes per a poder ser avaluat de la participacio
en clase

Els elements d'avaluacié son els seguents.
1) Examen: 50%
2) Treball individual: 40%

3) Avaluacié continua (participacid en exercicis practics a l'aula, activitats
proposades pel profesor, etc.): 10%

Segona convocatoria: les notes es guardaran de primera a segona convocatoria (no
vaig agafar d'un curs a un altre), de manera que només fara falta recuperar els
elements suspesos en primera convocatoria.

ATENCIO: Els treballs, examens o qualsevol altra activitat que I'alumnat elabori per a
la seva avaluacié docent hauran de ser originals, sense plagi ni us indegut de la
intel-ligéncia artificial. La deteccido de plagi, com falta greu, donara lloc a la
suspensié immediata de la respectiva convocatoria del curs. També es considerara
falta greu, i per tant donara lloc a la suspensio immediata de la convocatoria, la
copia o facilitar la copia de treballs entre alumnes de la titulacio; accedir
irregularment o apropiar-se anticipadament del contingut d'una prova o examen;
facilitar o procurar 'apropiacio, alteracio o destruccio del contingut o dels resultats
d'una activitat avaluable i la suplantacié de la personalitat en examens.
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