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COORDINACIO

LOPEZ GARCIA GUILLERMO

Partint de la configuracié dels sistemes mediatics contemporanis, entesos com la interaccié entre els
mitjans de comunicacié existents (independentment del seu suport i de la tecnologia utilitzada) i els
sistema normatius i politics existents, s'aborden les diferents formes de connexié entre emissors i
receptors, les formes de circulacié dels missatges i els efectes que mitjans i missatges provoquen en les
audiencies.

grave;ncies.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Capacitat per a conceptualitzar i analitzar la relacié entre accié social, moviments socials i informacio
publica.

Capacitat per a delimitar un marc conceptual de caracter transversal i pluridisciplinari amb l'objectiu de
determinar les interconnexions entre societat, politica i mitjans de comunicacié.

Comprensio diferenciada de la comunicacié informativa i de la comunicacié persuasiva, tant dins de les
organitzacions com en la relacié entre aquestes, la societat i les seves comunitats politiques.

Desenvolupar la capacitat d'adaptacio a possibles limitacions organitzatives, temporals o de disponibilitat
de recursos materials i/o personals en el camp de la comunicaci6 intergrupal i de masses.

Desenvolupar la sensibilitat pel treball realitzat amb rigor, compromis i émfasi en correspondéncia amb els
altres, a través del llenguatge inclusiu, no sexista i no discriminatori.

Identificar, analitzar i integrar la diversitat de posicions i interessos dels actors implicats en les relacions
comunicatives analitzades, inclosa la posicid i els interessos de qui desenvolupa la recerca
sociocomunicativa.

Que els estudiants siguen capacgos d'integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular judicis a
partir d'una informacio6 que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les responsabilitats socials
i etiques vinculades a l'aplicacio dels seus coneixements i judicis.

Respectar i promocionar els drets fonamentals, la igualtat d'oportunitats i la no discriminacié per raons
economiques o etniques, per I'opcié sexual o per les creences..

Respectar i promocionar els principis d'igualtat entre homes i dones, d'accessibilitat universal de les
persones amb diversitat funcional, aixi com els valors democratics, la cultura de la pau i de la sostenibilitat.

Ser capag de fer treballs d'ordre tedric en el camp especific de la comunicacié i el periodisme.

Ser capaz de realizar trabajos practicos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con especificidad
en los campos de la comunicacién politica y/o de las nuevas especializaciones periodisticas, aplicando los
conocimientos, las capacidades y las

habilidades adquiridas.

Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones politicas en las democracias
contempordaneas, pero también en sistemas politicos de otra naturaleza, para definir los campos de la

opinién publica, la accién comunicativa o la accion
social.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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1. Sistemes mediatics contemporanis

La circulacio i la recepcioé del missatge politic no es produeixen de forma homogénia en les societats
contemporanies. Depenen de diverses variables i la caracteritzacié dels sistemes mediatics pretén
entendre-les i sospesar-les. Partim dels models de caracteritzacio dels sistemes mediatics realitzats per
Siebert, peterson i Schramm (Four Theories of the Press) i per Hallin i Mancini (Comparing Mitjana
Systems. Three Models of Mitjana and Politics) per a, a continuacié, fixar-nos en fenomens de corrupcié i
escandols politic, per a observar com funcionen sota sistemes comunicacionals diferenciats, aixi com en el
paper assignat a la comunicacio en les politiques de desenvolupament.

2. Circulacio del missatge politic: teories, models i nous mitjans

- Teories de la comunicacio aplicades a I'analisi dels missatges politics
- Mediatitzaci6 i polaritzacié discursiva: transmissors i fonts.

- La circulacio6 del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.
- La circulacioé del missatge politic en Internet i nous mitjans.

- Els espais del missatge politic: informacid, entreteniment i ficcié

3. Mediatitzacio i polaritzacié discursiva: transmissors i fonts

En aquestes dues sessions analitzarem la logica de la circulacié dels missatges politics en un context que
pot llegir-se des de dues visions aparentment antagoniques: per un costat, la de la mediatitzacié, o
preeminéncia dles mitjans de comunicacid per determinar la forma i el fons dels missatges politics. Per
altra banda, la de la fragmentacié i condensacié dels missatges dirivats dels canvis en l'ecosistema
comunicatiu provocats pel procés de digitalitzacié, que han donat lloc a nous actors politics i socials
emancipats, en apariencia, de I'esmentat procés de mediatitzacio.

4. La circulacié del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.

En aquestes dues sessions s'abordara com els mitjans escrits i audiovisuals han canalitzat el discurs
politic en els seus variats formats, i com el discurs ha anat modulant-se depenent del mitja en el qual es
transmet i els objectius politics. També s'insistira en com l'audiéncia rep aquests missatges i com
reacciona davant d'ells.

5. La circulacié del missatge politic en Internet

‘eclosié dels blocs al comengament del segle XXI marca linici d'una transformacié profunda de la
circulacié del missatge politic. En poc més de 15 anys, el progressiu desplagcament de les antigues
audiencies a la xarxa ha obligat a politics i partits a establir una estrategia de comunicacié definida en
I'ambit digital. En aquest contingut, coneixerem les claus que en l'actualitat defineixen la comunicacié
politica a Internet: el paper dels mitjans de comunicacié digitals, la funcié de les xarxes socials, la publicitat
politica a la xarxa, les fake news, la descontextualitzacié del missatge i altres.
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6. Altres espais del missatge politic: informacidn, opinio, entretenimient i ficcio.

L'objectiu d'aquestes dues sessions és aprofundir en com el missatge politic es mou pels diferents
géneres comunicatius, en primer lloc, en aquells més classics, com sén la informacié i I'opinid, perd cada
cop més desplagant-se a altres géneres menys habituals, com I'entreteniment i la ficcid, amb la qual cosa
aconsegueix penetrar en targets d'audiéncia no consumidora habitual d'aquest tipus de discurs.

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 37,50
Total hores 37,50
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 12,40
Elaboracio de treballs individuals o en grup 50,00
Estudi i treball autonom 50,00
Preparacio de classes 18,80
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 18,80
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 150,00

METODOLOGIA DOCENT

- Lligons magistrals

- Resolucio de problemes.

- Estudi de casos

- Presentacions orals de materials per part dels estudiants.

- Debats.

- Lectura, sintesi i analisi critica de llibres.

- Assistéencia i participacio activa en tallers, seminaris i conferéncies
- Tutories

AVALUACIO

El sistema d'avaluacio de la matéeria d'aquest modul es realitzara d'acord amb els seglients parametres:

Examen tipus test sobre la matéria: 50%
Assaig individual a partir d'una série de lectures proposades: 50%
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Es valorara la participacio de I'estudiant en els seminaris i tallers que es proposes a l'aula, aixi com la par

Per a superar el modul s'hauran d'aprovar amb un minim de 5 punts sobre 10 tant I'examen com l'assaig.

Segona convocatoria: les notes es guardaran de primera a segona convocatoria (no d'un curs a un
altre), de manera que només fara falta recuperar els elements suspesos en primera convocatoria.

ATENCIO:
Es necessari assistir al 80% de les classes per a poder ser avaluat de la participacio en clase

Els treballs, examens o qualsevol altra activitat que I'alumnat elabori per a la seva avaluacio
docent hauran de ser originals, sense plagi ni Us indegut de la intel-ligéncia artificial. La deteccié
de plagi, com falta greu, donara lloc a la suspensié immediata de la respectiva convocatoria del
curs. També es considerara falta greu, i per tant donara lloc a la suspensié immediata de la
convocatoria, la copia o facilitar la copia de treballs entre alumnes de la titulacid; accedir
irregularment o apropiar-se anticipadament del contingut d'una prova o examen; facilitar o
procurar l'apropiacio, alteracio o destruccio del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable
i la suplantacié de la personalitat en examens.
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