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FICHA IDENTIFICATIVA

DATOS DE LA ASIGNATURA

Codigo: 44893

Nombre: Gestion de la comunicacion politica
Ciclo: Master Universitario Oficial

Créditos ECTS: 7

Curso académico: 2026-27

TITULACIONES

Titulacion Centro Curso Periodo
2239 - Master Universitario en Nuevos Period., Facultat de Filologia, Traducci6 i 1 Segundo
Comunic. Politica y Socied. Conoc. Comunicacio cuatrimeste
MATERIAS

Titulacion Materia Caracter

2239 - Méster Universitario en Nuevos Period.,

Comunic. Politica y Socied. Conoc. Gestion de la comunicacion politica OBLIGATORIA

COORDINACION

GAMIR RIOS JOSE VICENTE

En el presente mddulo se analizan las estrategias discursivas y la gestion comunicativa que los diferentes
agentes del sistema politico desarrollan en el marco de su interaccion con el sistema mediatico y la
ciudadania. En concreto, estudia la seleccion tematica y los encuadres de sus mensajes; las técnicas de su
comunicacién corporativa y de sus practicas de marketing; la planificacion y ejecucion de sus campafias; y
la emocionalizacion de sus discursos. El modulo se relaciona con el ODS 16, dado que somete a un
analisis discursivo amplio a diversas institutuciones politicas, basicas en la gobernanza del Estado.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACION

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

OTROS TIPOS DE REQUISITOS

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Capacidad para detectar y analizar las cuestiones relacionadas con la comunicacion que se manifiestan en
forma de informacién, propaganda, acciéon comunicativa o publicidad, entre otras.

Capacidad para detectar y analizar las cuestiones relacionadas con la comunicacién que surgen en
diferentes modos de relacion social y de actividad politica.

Capacidad para diferenciar y discutir las formas de transmision a la ciudadania de las politicas publicas de
todo tipo desde las instituciones.

Comprension diferenciada de la comunicacion informativa y de la comunicacién persuasiva, tanto dentro
de las organizaciones como en la relacion entre éstas, la sociedad y sus comunidades politicas.

Desarrollar la capacidad de adaptacion a posibles limitaciones organizativas, temporales o de
disponibilidad de recursos materiales y/o personales en el campo de la comunicacion intergrupal y de
masas.

Desarrollar la sensibilidad por el trabajo realizado con rigor, compromiso y énfasis en correspondencia con
los demas, a través del lenguaje inclusivo, no sexista y no discriminatorio.

Desplegar las facultades de iniciativa, proposicién e inventiva en la seleccién de problemas y en la
busqueda de soluciones e intervenciones en contextos de trabajo.

Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

Que los/las estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades.

Respetar y promocionar los derechos fundamentales, la igualdad de oportunidades y la no discriminacion
por razones econdémicas o0 étnicas, por la opcion sexual o por las creencias.

Respetar y promocionar los principios de igualdad entre hombres y mujeres, de accesibilidad universal de
las personas con diversidad funcional, asi como los valores democraticos, la cultura de la paz y de la
sostenibilidad.

Ser capaz de realizar trabajos de orden tedrico en el campo especifico de la comunicacién y el periodismo.
Ser capaz de realizar trabajos practicos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con especificidad
en los campos de la comunicacion politica y/o de las nuevas especializaciones periodisticas, aplicando los

conocimientos, las capacidades y las
habilidades adquiridas.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS
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1. Produccion y analisis de discursos politicos y encuadres periodisticos

Esta unidad tematica introduce al estudiante en el andlisis de discursos politicos y mediaticos
familiarizandolo con dos perspectivas de investigacion que gozan de gran predicamento y centralidad en el
andlisis de los flujos de comunicacion politica: el modelo de la agenda setting y el framing. Se abordan los
origenes intelectuales de ambos enfoques de investigacién y sus investigaciones seminales, ademas de
sus principales fundamentos teédricos y desarrollos posteriores (el segundo nivel de la agenda, la
perspectiva de la agenda building, el priming, la fuerte multidisciplinariedad que caracteriza a la
perspectiva del framing, las corrientes de investigacidon que engloba, las diversas definiciones de frame, los
diversos procedimientos metodolégicos que recoge, y sus principales aplicaciones en Espafia). Asimismo,
se presta especial atencion a los encuadres periodisticos como herramienta de analisis generalizada en
los estudios académicos de periodismo y comunicacion. Finalmente, la exposicion de los fundamentos
tedricos se complementa con el analisis y debate de casos practicos en el aula.

. El modelo de la agenda setting

. Introduccidn al andlisis de los discursos politicos y mediaticos

. El framing como perspectiva de investigacion

. Framing vs. Agenda Setting

. Corrientes de investigacion

. Los encuadres periodisticos

. El framing en Espaia

. Procedimientos concretos para la interpretacién y el analisis del discurso
. Casos practicos de frame building y frame sponsorship

WoOoONOCURRWN =

Esta unidad tematica se ocupa de introducir al estudiante en los procesos de gestion de la comunicacion
en el seno de las organizaciones politicas. Para ello, analiza el significado del concepto de propaganda,
debate el papel actual de la comunicacion y el periodismo en la mentalidad de los actores politicos, y
detalla el funcionamiento del gabinete de comunicacion y el papel que ocupa el director de comunicacién
en las formaciones partidistas. Asimismo, explica el proceso de gestacion de la estrategia politica y
comunicativa de los partidos prestando atencion a la elaboraciéon del plan de comunicacion, asi como al
manejo de las crisis y filtraciones. La unidad explica las rutinas de trabajo y la dinamica de funcionamiento
de los gestores de la comunicacion y las diversas técnicas que aplican en su quehacer cotidiano, todo ello
complementado con estudios de caso que ilustran la exposicion tedrica. Finalmente, la unidad reconstruye
las estrategias de comunicacién que marcan la evolucién de la propaganda politica hasta las actuales
redes sociales.

1. El gabinete de comunicacién corporativa e institucional
- Concepto y funcionamiento

- Técnicas de comunicacion

- Modelos de relacion con el periodismo

2. La comunicacién desde los partidos y grupos de presion
- Polarizacion, populismo, desinformacion

- El activismo digital y sus practicas

3. El marketing politico

- La causacion del voto

- De la propaganda al marketing social/politico/electoral

- Evolucién de la comunicacién politica y de las campaiias electorales
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2. Comunicacion corporativa y politica

Esta unidad tematica se ocupa de introducir al estudiante en los procesos de gestion de la comunicacion
en el seno de las organizaciones politicas. Para ello, analiza el significado del concepto de propaganda,
debate el papel actual de la comunicacion y el periodismo en la mentalidad de los actores politicos, y
detalla el funcionamiento del gabinete de comunicacién y el papel que ocupa el director de comunicacion
en las formaciones partidistas. Asimismo, explica el proceso de gestacion de la estrategia politica y
comunicativa de los partidos prestando atencion a la elaboracién del plan de comunicacion, asi como al
manejo de las crisis y filtraciones. La unidad explica las rutinas de trabajo y la dinamica de funcionamiento
de los gestores de la comunicacion y las diversas técnicas que aplican en su quehacer cotidiano, todo ello
complementado con estudios de caso que ilustran la exposicion tedrica. Finalmente, la unidad reconstruye
las estrategias de comunicaciéon que marcan la evolucién de la propaganda politica hasta las actuales
redes sociales.

1. El gabinete de comunicacién corporativa e institucional

- Concepto y funcionamiento

- Técnicas de comunicacion

- Modelos de relacion con el periodismo

2. La comunicacion desde los partidos y grupos de presion

4. La comunicacion politica audiovisual y en Internet

- Evolucién de la comunicacién politica en Internet

- Aportaciones potenciales de Internet a la comunicacion politica

- La comunicacion politica audiovisual: del spot a Youtube y TikTok

- La comunicacién politica en redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram

Esta unidad tematica tiene por objeto exponer los fundamentos del disefio y la organizaciéon de las
campafas electorales por parte de las organizaciones politicas. En primer lugar, se detallan de forma
global las diversas funciones y fases que articulan el disefio y la evaluacion de las campafias electorales.
En segundo lugar, se profundiza en las herramientas que permiten analizar el contexto de referencia en el
que se produce una campafia (como, entre otros, el sistema electoral, el sistema de financiacion, la
publicidad, la investigacion del electorado, etc.). En tercer lugar, se recogen los procedimientos que
permiten articular el objetivo concreto y la estrategia especifica de una campafia, y se detallan los
procesos de que dan lugar a la definicién de los ejes, temas y mensajes que dominaran la campafa. En
cuarto lugar, se exponen las herramientas de difusion y canales de comunicacion a disposicién de las
organizaciones politicas para transmitir su mensaje, asi como sus principales tendencias de uso, con
especial atencion a las herramientas y los canales online.

1. Las campafias electorales: funciones, necesidades y fases
2. Fase 1: andlisis e investigacion

- Anadlisis del contexto y de la competencia

- Investigacién del electorado

- Segmentacion del electorado

- Composicion del mercado electoral

3. Fase 2: estrategia y planificacién

- Definicion del objetivo

- Seleccidn de la estrategia

- Determinacién de ejes, temas y mensajes
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3. Diseno, planificacion y evaluacion de las campaiias politicas

Esta unidad tematica tiene por objeto exponer los fundamentos del disefio y la organizacion de las
campafas electorales por parte de las organizaciones politicas. En primer lugar, se detallan de forma
global las diversas funciones y fases que articulan el disefio y la evaluacion de las campafias electorales.
En segundo lugar, se profundiza en las herramientas que permiten analizar el contexto de referencia en el
que se produce una campafa (como, entre otros, el sistema electoral, el sistema de financiacion, la
publicidad, la investigacion del electorado, etc.). En tercer lugar, se recogen los procedimientos que
permiten articular el objetivo concreto y la estrategia especifica de una campafa, y se detallan los
procesos de que dan lugar a la definicién de los ejes, temas y mensajes que dominaran la campafa. En
cuarto lugar, se exponen las herramientas de difusion y canales de comunicacién a disposicién de las
organizaciones politicas para transmitir su mensaje, asi como sus principales tendencias de uso, con
especial atencion a las herramientas y los canales online.

1. Las campafias electorales: funciones, necesidades y fases

2. Fase 1: andlisis e investigacion

- Anadlisis del contexto y de la competencia

- Investigacion del electorado

- Segmentacion del electorado- Elaboracién del mensaje persuasivo
4. Fase 3: herramientas y canales

- Herramientas unidireccionales

- Actos y canales bidireccionales e interactivos

- Actos, herramientas y canales de interaccion limitada

4. Storytelling: el relato de la comunicacion politica

Discurso, relato, storytelling y ciberpolitica en la comunicacion politica contemporanea. Esta unidad
tematica se ocupa de describir y problematizar la creciente emocionalizacién que caracteriza a las
campafas politicas y electorales actuales, asi como de exponer las causas que estan en el origen de este
fendmeno, prestando especial atenciéon a como diversas formas de apelacion emocional permiten a los
actores politicos construir eficaces narrativas de persuasion electoral. También aborda los diversos
formatos de publicidad politica audiovisual que son utilizados como férmulas eficaces de apelacién
emocional en las campafas electorales, y presta atencion al uso de tecnologias avanzadas para la
microsegmentacion de la audiencia en redes sociales y la creacion de climas de opinion.

1. Emocionalizacién comunicativa y "democracia sentimental"

2. Discursos emotivistas y retérica populista en las campafias contemporaneas
3. Estrategias y retéricas de las mentiras, bulos y conocimientos controvertidos en las campafas digitales

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES
Actividad Horas
Teoria 43,50

Total horas 43,50
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ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 15,00
Elaboracion de trabajos individuales o en grupo 60,00
Estudio y trabajo autbnomo 55,00
Preparacion de clases 23,00
Preparacion de actividades de evaluacion 0,00
Resolucién de casos practicos 22,00

Total horas 175,00

METODOLOGIA DOCENTE

Lecciones magistrales

Resolucion de problemas

Estudio de casos individuales

Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes
Debates

Lectura, sintesis y analisis critico de textos

Asistencia y participacion activa en talleres, seminarios y conferencias

Tutorias

acute;as

EVALUACION

El sistema general de calificaciones seguira la normativa de la Universitat de Valencia aprobada por el
Consell de Govern del dia 30 de mayo de 2017. ACGUV 108/2017. La evaluacion de la asignatura constara
de dos bloques, tanto en la primera como en la segunda convocatoria: - Examen con respuesta escrita:
50%. Prueba de tipo test sobre el contenido tedérico del temario impartido en las sesiones magistrales. -
Evaluacién de trabajos de curso: 50%. Trabajo en grupo en que:a) se analice el desarrollo por parte de una
candidatura o de un partido politico de una campafa electoral de reciente celebracion, ob) se planifique la
participacion de una candidatura o de un partido politico en una campafa electoral de préxima
celebracion. La evaluacion en la segunda convocatoria mantendra, si fuera el caso, la calificacién obtenida
en el bloque aprobado en la primera. Es necesario asistir al 80% de las clases para poder ser evaluado de la
participacion en clase-Es necesario aprobar el examen y el trabajo para superar la asignatura. En caso de
suspender uno de dichos bloques, su nota no hard media con el otro. Los trabajos deben aplicar las
normas APA7 en las citas y referencias. Los trabajos deben entregarse a través del aula virtual en la fecha
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indicada por el profesorado. No se corregiran documentos entregados por otras vias ni fuera de
fecha. Tanto en el examen como en los ejercicios practicos se exigird correccién ortografica y gramatical.
Cada falta de ortografia, ortotipografia o expresién comportara una reduccién de la calificaciéon obtenida,
que puede llegar hasta el suspenso.La honestidad intelectual es vital en las comunidades académicas, y
para la justa evaluacion del trabajo del estudiantado. Todos los trabajos presentados en este curso han de
ser de autoria original. No se admitiran trabajos en los que se haga uso de colaboracion fraudulenta, segun
el "Protocolo de actuacién ante practicas fraudulentas de la Universitat de Valéncia" aprobado por el
Consell de Govern de 14 de julio de 2020. ACGUV 123/2020. La utilizaciédn de herramientas de inteligencia
artificial se adecuara a lo dispuesto en la "Guia de actuacién para el uso responsable de la inteligencia
artificial (IA) en las actividades docentes y de evaluacion en la Universitat de Valéncia" o normativa que la
sustituya.
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