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COORDINACIÓN

RESUMEN

En este curso se abordará la estructura comunicativa como una dimensión fundamental de la sociedad
digital. Las transformaciones tecnológicas permiten nuevas formas de interacción entre los diferentes
grupos sociales, y asimismo amplían las posibilidades tanto del proceso de producción como recepción de
contenidos mediáticos. El ecosistema mediático actual se compone de una compleja amalgama donde
conviven los medios de comunicación de masas tradiciones (radio, televisión, prensa) con las nuevas
plataformas digitales que, en algunos casos complementan y, en otros, sustituyen las funciones realizadas
por los primeros.

 

Esta combinación de industrias culturales tradicionales y nuevos gigantes tecnológicos define un espacio
comunicativo fuertemente 'plataformizado' y dominado por una estructura de propiedad altamente
concentrada. Las plataformas digitales permiten una mayor interactividad entre los usuarios, pero al
mismo tiempo generan nuevas formas de selección y de filtrado de los contenidos. El papel que juegan los
algoritmos como intermediarios de la información recibida por los usuarios será uno de los aspectos a
estudiar en detalle.
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Al mismo tiempo, también se analizarán las nuevas posibilidades que ofrecen las redes sociales y
plataformas digitales en la construcción de las identidades individuales y colectivas. Internet ofrece
nuevos materiales para la construcción de la identidad individual, y permite construir identidades (o
perfiles) específicas adaptadas a las diferentes redes en donde las personas interactúan, que pueden
diferir de las asumidas en otros ámbitos de la vida cotidiana. De este modo, las nuevas posibilidades para
la construcción identitaria permiten renovar las formas de acción individual y colectiva

 

 

 

CONOCIMIENTOS PREVIOS

RELACIÓN CON OTRAS ASIGNATURAS DE LA MISMA TITULACIÓN

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.
 
OTROS TIPOS DE REQUISITOS
 

COMPETENCIAS / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

2258 - Máster Universitario en Sociedad Digital

Actuar con autonomía en el aprendizaje, tomando decisiones fundamentadas en diferentes contextos,
emitiendo juicios en base a la experimentación y el análisis y transfiriendo el conocimiento a nuevas
situaciones.

Aplicar e integrar los conocimientos teóricos y prácticos adquiridos para analizar casos reales de la
economía digital, el trabajo, la educación, la cultura o la gobernanza en la sociedad digital

Conocer y comprender, desde el propio ámbito de la titulación, las desigualdades por razón de sexo y
género en la sociedad; integrar las diferentes necesidades y preferencias por razón de sexo y de género en
el diseño de soluciones y resolución de problemas

Demostrar razonamiento crítico y autocrítico en el ámbito de la titulación, considerando aspectos tales
como la ética profesional, los valores morales y las implicaciones sociales de las diferentes actividades
realizadas

Demostrar una comprensión minuciosa y fundamentada de los aspectos teóricos y prácticos de los
cambios del entorno laboral, cultural, comunicativo y educativo influenciados por la transformación digital

Integrar conocimientos de economía, derecho, comunicación, cultura y sociología para abordar problemas
interdisciplinarios en el contexto de la sociedad digital, y ser capaz de transmitir de un modo claro y sin
ambigüedades los resultados procedentes de la investigación
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Proponer soluciones creativas e innovadoras a situaciones o problemas complejos, propios del ámbito de
conocimiento, para dar respuesta a las diversas necesidades profesionales y sociales.

Saber comunicarse de manera efectiva, tanto de forma oral como escrita, adaptándose a las
características de la situación y de la audiencia.

Ser capaces de participar de manera efectiva en debates y discusiones en el campo de la sociología digital,
demostrando habilidades de comunicación efectivas, pensamiento crítico y respeto por la diversidad de
opiniones.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. El sistema mediático híbrido: mass media y redes sociales

El ecosistema comunicativo contemporáneo se caracteriza por la convivencia, confluencia, competencia e
hibridación de los medios de comunicación social con otros modelos de comunicación que siguen lógicas
diferenciadas. Los medios de comunicación siguen manteniendo, en líneas generales, una posición de
centralidad en la generación y difusión de mensajes, pero ahora han de tener en cuenta, en una medida sin
parangón con el pasado, tanto las preferencias e intereses de los usuarios como los contenidos
generados, al menos en un principio, desde fuera del sistema mediático.

2. Procesos de convergencia digital

Los procesos de digitalización han conllevado la necesaria convergencia desde los medios convencionales
a los digitales y a las estructuras multiplataforma. Ello ha planteado distintas estrategias de producción y
la aparición de nuevas figuras profesionales, así como la adaptación a los lenguajes de las distintas
plataformas y la distribución de contenidos.

3. Redes sociales y perspectivas de análisis

El papel de las redes sociales en diversos ámbitos de la vida social -y en los ecosistemas comunicativos
actuales en particular- es mayúsculo, hasta el punto de que han transformado profundamente las prácticas
sociales y cívicas de la ciudadanía. En este módulo se analizará el papel de las plataformas digitales
(Google, Facebook, etc.) en la esfera pública postmediática prestando atención a la estructura de
propiedad de estos nuevos conglomerados mediáticos, y examinando el papel que desempeñan los
usuarios, los contenidos y las fórmulas de comercialización publicitaria que han puesto en marcha estos
nuevos gigantes tecnológicos. Asimimismo, se analizará en perspectiva comparada la creciente �
plataformización� de los sistemas mediáticos que las redes sociales han impulsado, transformando los
hábitos y patrones de consumo mediático y dibujando un escenario de enorme centralidad de las redes
sociales como puntos de acceso del consumo de medios. Finalmente, se familiarizará al estudiante con
diversas aproximaciones metodológicas y perspectivas de análisis sobre el fenómeno.
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4. Algoritmos y redes sociales

Los mecanismos de filtración algorítmica que intervienen en la provisión y selección de contenidos que
consumimos en Internet han sido objeto de estudio y fuente de preocupación académica desde hace dos
décadas, especialmente por las consecuencias para la esfera pública de la hiperpersonalización del
consumo y de la explotación masiva de los datos de los usuarios como modelos de negocio. Esta apuesta
plantea retos importantes desde el punto de vista democrático.

5. Redes sociales e identidad digital

La participación de los usuarios en diversas redes sociales conlleva el desarrollo de una serie de perfiles
que configuran un "yo" digital que puede ser plasmación, evolución, adaptación o reconfiguración de la
persona que desarrolla su actividad en dichas redes, así como la generación de identidades nuevas, con
referentes distintos o inexistentes. La incidencia en el espacio público de los usuarios de las redes sociales
sigue sus propias dinámicas comunicativas y tiene consecuencias específicas sobre las sociedades en las
que interactúan.

VOLUMEN DE TRABAJO (HORAS)

ACTIVIDADES PRESENCIALES

Actividad Horas
Teoría 22,50
Prácticas en aula 7,50

Total horas 30,00

ACTIVIDADES NO PRESENCIALES

Actividad Horas
Asistencia a otras actividades 0,00
Elaboración de trabajos individuales o en grupo 0,00
Estudio y trabajo autónomo 0,00
Preparación de clases 0,00
Preparación de actividades de evaluación 0,00
Resolución de casos prácticos 0,00

Total horas 0,00

METODOLOGÍA DOCENTE

-       Clase expositiva.

-       Lecturas.

-       Tutorías individuales y de grupo.



Guía Docente
46530 Redes sociales y nuevas formas de comunicación

46530 Redes sociales y nuevas formas de comunicación 5 / 6

-       Aprendizaje basado en problemas o proyectos, estudios de caso.

 

p>

EVALUACIÓN

Examen

Trabajos individuales y/o grupales
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