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Primer
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MATERIES

Titulacio Materia Caracter

2268 - Master Universitari en Gestié de Negocis - . . s
Internacionals (IMBA) Estratégies de marqueting global OBLIGATORIA

COORDINACIO

RUIZ MAFE CARLA

El programa IMBA abarca qulestions relatives a I'economia global en un nivell avangat, i per tant, en el primer semes
Aquesta assignatura contempla les decisions de Marqueting internacional que una empresa ha de prendre en un ni
L'experiencia per als alumnes ha d'estimular les seves habilitats intel-lectuals, a través de 'assisténcia a classes m

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

Els estudiants hauran d'haver cursat anteriorment un grau que els habiliti amb certs coneixements de
gestié empresarial

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE
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Formular decisions estrategiques i operatives de marqueting en un context internacional.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. 1 Conceptes basics en Marqueting. Origen i evolucié del marqueting com a practica i com a disciplina
2. 2 Definicions de marqueting internacional, orientacions de gesti6 i teories de la internacionalitzacié
3. sPerfils dels mercats internacionals

4. sLainfluéncia de la cultura i la gestié de les diferéncies interculturals

5. sLainformacié amb base internacional. Investigacié i sistemes d;informacié global

6. ¢ Segmentacié de mercats, targeting i posicionament internacional

7. 7 Gesti6 internacional de productes i marques

8. s Gesti6 de preus internacionals

9 Estrategies internacionals de comunicacio

10. Distribucid i vendes internacionals

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 5,00
Teoria 19,00
Seminari 6,00
Practiques a l'aula 15,00
Total hores 45,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
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Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 30,00
Estudi i treball autonom 20,00
Preparacio de classes 20,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 10,00

Total hores 80,00

METODOLOGIA DOCENT

a classe

- Classe teorica en a que es presenten i expliquen models, teories i técniques

-Seminaris i discussions a classe, en qué els alumnes comenten oralment els models i téecniques
-Métodes multimeédia (videos sobre internacionalitzacié d'empreses)

Estudi de caos on els alumnes apliquen els seus coneixements teorics a un cas real
Aprenentatge autonom

- Estudi dels materials de manera individual i en grupResolucié de casos practics en grup
- Cerca de materials per a la resolucio de casos

- Tutories en grupEs proveeixen directrius per a la investigacié

Es guia el treball en grup

guia el treball en grup

AVALUACIO

Els estudiants s'avaluaran mitjangant un 45% de avaluacié continuia i un 55% amb exam (a mitja trimestre i un exar
Avaluacion continua:resultats d'aprenentatge avaluats: 1, 2, 3, 6.compren un element del grup per un 40% i una decl
L'examen intermedi i final: resultats d'aprenentatge avaluats: 1,2, 4, 6

llibre tancat

grau individual

1,0 hores a mig termini (val un 15%),

examen final de 3,0 hores (35%) avaluacié de I'estudi de casos i respostes a preguntes

‘ w
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