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RESUM

Aquest mòdul presenta a l'estudiant els conceptes fonamentals de l'àrea en creixement de l'analítica
empresarial en un context global. Explicarà conceptes i tècniques vitals per a comprendre com l'anàlisi
descriptiva, predictiu i prescriptiu podria ajudar a optimitzar les funcions comercials i operatives en
organitzacions del sector públic i privat. Els estudiants aprendran a aplicar tècniques bàsiques d'anàlisis de
negocis, comunicar-se amb professionals d'anàlisis i utilitzar i interpretar de manera efectiva els models
analítics per a prendre millors decisions comercials. S'utilitzarà programari apropiat (per exemple, Excel, R,
Jamovi) per a donar suport a l'aprenentatge.

port a l'aprenentatge.
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CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIÓ AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIÓ

No s'ha especificat restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.
 
ALTRES TIPUS DE REQUISITS
 

COMPETÈNCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

2268 - Máster Universitari en Gestió de Negocis Internacionals (IMBA)

Conéixer i avaluar distintes aproximacions conceptuals i saber utilitzar amb destresa mètodes, tècniques i
ferramentes en el context empresarial global.

Desenvolupar la capacitat d'elecció de variables d'interès, anàlisi de dades i propostes per a la presa de
decisions mitjançant tècniques de mineria de dades.

Identificar les fonts de dades digitals i no digitals per a la seva anàlisi.

Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser originals en el
desenvolupament i / o aplicació d'idees, sovint en un context de recerca.

Que els estudiants sàpiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolució de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris) relacionats
amb la seua àrea d'estudi.

Ser capaç d'identificar i analitzar informació complexa i amb incertesa.

Ser capaç de prendre decisions en situacions de complexitat internacional i valorar les seues
conseqüències.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. Introducció a Business Analytics (definicions, tipus de dades, fonts de dades i
gestió de dades)

2. estructuració problema, la preparació i la mineria de dades
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3. Analítica descriptiva: visualització i exploració de dades, estadística descriptiva.

4. Anàlisi predictiva: regressió, previsió, classificació

5. Anàlisi prescriptiva: optimització, simulació

VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS

Activitat Hores
Tutories 12,00
Teoria 18,00
Pràctiques a l'aula 20,00

Total hores 50,00

ACTIVITATS NO PRESENCIALS

Activitat Hores
Assistència a altres activitats 0,00
Elaboració de treballs individuals o en grup 0,00
Estudi i treball autònom 0,00
Preparació de classes 50,00
Preparació d'activitats d'avaluació 25,00
Resolució de casos pràctics 0,00

Total hores 75,00

METODOLOGIA DOCENT

Classes magistrals sobre els temes clau, recolzades per seminaris o tallers, que inclouen: seminaris
introduïts pels estudiants basats en la lectura prèvia, treball individual i en grup sobre preguntes i estudis
de casos i debats en classe. Els mètodes d'aprenentatge posen l'accent principalment en la participació, la
interacció i l'aprenentatge actiu.

tiu.

AVALUACIÓ

L'assoliment dels resultats de l'aprenentatge s'avaluarà mitjançant un examen final en classe (50% de la
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nota final) i cinc tasques individuals / en equip durant el curs (50% de la nota final).
Per a una repetició dins del mateix any acadèmic, s'apliquen les següents regles:
A. Les qualificacions de les tasques aprovades en la primera ronda es mantenen amb el mateix valor per a
la segona ronda.
B. L'examen no aprovat es reavalua en la segona ronda.

nda.
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