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Distribucid i logistica internacional ~ OPTATIVA

Aquesta assignatura s'ocupa de la gestio dels canals de distribucio i la logistica. El disseny i la gesti6 dels
canals de comercialitzacié en una economia globalitzada ha de tenir en compte les diversitats existents en
diferents cultures, com ara la demanda dels consumidors, els tipus d'intermediaris, les estructures
minoristes, les infraestructures logistiques i la disponibilitat de maneres de transport. Aquesta assignatura
tracta d'aquests aspectes adoptant un enfocament practic que identifica les organitzacions clau que
competeixen en el mercat global i analitza les seves estrategies i resultats.

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO

No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS
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COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

Identificar les prioritats de la gestid6 de la cadena de subministraments i planificar les estrategies
logistiques necessaries per a una empresa global.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. DEFINICIO DELS CANALS DE DISTRIBUCIO

. LA DISTRIBUCIO ONLINE | LESTRATEGIA OMNICANAL

N

. DISENY | AVALUACIO DELS CANALS DE COMERCIALITZACIO

w

=Y

. LA COORDINACIO DELS CANALS DE COMERCIALITZACIO

a

. DISTRIBUCIO MINORISTA I: PRESENTACIO | INTERNACIONALITZACIO

(o))

. DISTRIBUCIO MINORISTA II: MARQUETING

. LOGISTICA I: GESTIO DE LA CADENA DE SUMINISTRE

N

(o]

. LOGISTICA II: TRANSPORT, MAGATZEM | GESTIO D'INVENTARIS

VOLUM DE TREBALL (HORES)
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ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Tutories 9,50
Teoria 24,00
Seminari 15,00
Practiques a l'aula 21,00
Altres activitats 3,00
Total hores 72,50
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 66,00
Estudi i treball autonom 49,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacioé d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 115,00

METODOLOGIA DOCENT

Els temes del curs es cobriran mitjangant conferencies, cursos, seminaris a carrec d'oradors convidats i
visites a organitzacions rellevants. Durant les classes, els professors introduiran i il-lustraran els principals
temes teorics i guiaran la discussio dels estudiants al voltant d'aquests temes.

AVALUACIO

1.Examen final 30%
2.Treball individual 30%
3.Treball en equip 30%

4 Participacio a classe 10%

‘ -O
\"%
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