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COORDINACIO

Esta asignatura se divide en cuatro temas que tratan algunas de las cuestiones que estan
adquiriendo mayor relevancia en el ambito de la cultura entendida de una forma amplia. Veremos
el impacto de las tecnologias en las identidades colectivas, los sistemas de clasificacién social y
simbdlica y las relaciones de poder en las interacciones sociales de las comunidades virtuales
(tema 1); la huella sobre las ontologias de lo humano/no-humano de la tecnociencia y los nuevos
imaginarios surgidos de la relacion humano-maquina y su impacto sobre las nociones del cuerpo
y la sexualidad (tema 2); se estudiardn los consumos culturales y las culturas de gusto en
términos de diferenciacién y desigualdad, y la generacién de un nuevo eje de desigualdad, el
digital divide, o la generacién de un capital digital especifico (tema 3); se abordard la
transformacion de la intermediacidn cultural y su concentracion en grandes plataformas digitales,
asi como la mutacion de la nocion de autoria creativa con la digitalizacion y el desarrollo de la 1A
(tema 4).

CONEIXEMENTS PREVIS

RELACIO AMB ALTRES ASSIGNATURES DE LA MATEIXA TITULACIO
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No s'ha especificat restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

ALTRES TIPUS DE REQUISITS

COMPETENCIES / RESULTATS D' APRENENTATGE

2258 - Master Universitari en Societat Digital

Actuar amb autonomia en l'aprenentatge, prenent decisions fonamentades en diferents contextos, emetent
judicis sobre la base de I'experimentacié i I'analisi i transferint el coneixement a noves situacions.

Aplicar i integrar els coneixements teodrics i practics adquirits per a analitzar casos reals de l'economia
digital, el treball, I'educacid, la cultura o la governanga en la societat digital.

Coneixer i comprendre, des del mateix ambit de la titulacio, les desigualtats per rad de sexe i genere en la
societat; integrar les diferents necessitats i preferéncies per rad de sexe i de génere en el disseny de
solucions i la resolucié de problemes.

Demostrar una comprensié minuciosa i fonamentada dels aspectes teorics i practics dels canvis de
I'entorn laboral, cultural, comunicatiu i educatiu influenciats per la transformacié digital.

Desenvolupar la capacitat per a treballar en equips multidisciplinaris i en entorns digitals, assumint la
responsabilitat del seu propi desenvolupament professional i de la seua especialitzacié en aquest camp
d'estudi.

Integrar coneixements d'economia, dret, comunicacid, cultura i sociologia per a abordar problemes
interdisciplinaris en el context de la societat digital, i ser capa¢ de transmetre d'una manera clara i sense
ambiguitats els resultats procedents de la investigacio.

Proposar solucions creatives i innovadores a situacions o problemes complexos, propis de I'ambit de
coneixement, per a donar resposta a les diverses necessitats professionals i socials.

Saber comunicar-se de manera efectiva, tant oralment com per escrit, adaptant-se a les caracteristiques de
la situacio i de l'audiencia.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1.
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\VOLUM DE TREBALL (HORES)

ACTIVITATS PRESENCIALS
Activitat Hores
Teoria 24,00
Practiques a l'aula 6,00
Total hores 30,00
ACTIVITATS NO PRESENCIALS
Activitat Hores
Assisténcia a altres activitats 0,00
Elaboracio de treballs individuals o en grup 0,00
Estudi i treball autonom 0,00
Preparacio de classes 0,00
Preparacio d'activitats d'avaluacié 0,00
Resolucié de casos practics 0,00
Total hores 0,00

METODOLOGIA DOCENT

AVALUACIO

Examen (60%)
Elaboracién de la practica 1, tema 1-2 (20%)
Elaboracion de la préctica 2, tema 2-3 (20%)
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