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La historia de “Porcelana Artistica Levantina S.L.” (PAL). comienza en los felices, para la porcelana
valenciana, principios de los afios 70 del siglo XX. No es extrafio que, desde la segunda mitad de
los afios 60 del siglo XX, comenzaran a aparecer empresas ubicadas en el entorno de Valencia,
dedicadas a la produccion en serie de figuras de porcelana mas o menos ambiciosas en sus
expectativas artisticas.

La principal razén es, indudablemente, el éxito de los hermanos Juan, José y Vicente Lladré Dolz, y
de su empresa Porcelanas Lladré, dificil de poner en duda a la vista de sus posteriores resultados.
Tras una acelerada carrera comenzada timidamente en 1953 en su casa de Almacera y continuada a
principios de los 60 en una nave de Tavernes Blanques, los Lladr6 inauguran en 1969 su “Ciudad de
la Porcelana”, en la carretera entre Tavernes Blanques y Alboraya. Ya habian despegado
internacionalmente y sus figuras se vendian en todo el mundo, paseando el éxito de una nueva
forma de entender la porcelana artistica por todas las tiendas y todas las capas sociales, desde
Europa a Japon, pasando por Estados Unidos. A principios de los 70, un rio de figuras salian de su
Ciudad de la Porcelana y arrinconaban al hasta ese momento elitista mundo de la porcelana
decorativa a, cuanto mas, una vitrina al fondo de las tiendas.

Este aspecto es importante por cuanto marca, por oposicion, la forma de entender la porcelana
artistica por los responsables de PAL. ;Cual era esa “nueva forma de entender la porcelana” de los
Lladré? Individualmente, cada uno de los elementos que constituian esa “nueva forma” no eran
nuevos en absoluto. Tradicionalmente, el proceso de crear una figura de porcelana reproducible en
centenares o miles de ejemplares, era un proceso complejo en el que intervenian multitud de manos
y multitud de técnicas. Desde la primera escultura modelada por las manos de un artista a la salida
de almacén de un paquete capaz de proteger su fragil contenido y desde la cantera de arcillas a la
apertura de un horno que habia alcanzado los 1300 o 1400 grados centigrados, debian darse una
serie de pasos exquisitamente coordinados para obtener un resultado artistica y comercialmente
exitoso. Cualquier fallo, desde el principio al final del proceso llevaba a descartar y enviar la figura
al contenedor de reciclaje, para molerla y usarla como “fritas”, con el consiguiente perjuicio
economico.

Los hermanos Lladrd, sin formacién académica ni artistica, y tras su paso por una empresa de
ceramica, la “Azulejera Valenciana”, de Meliana, al norte de su pueblo natal, Almacera, entraron a
trabajar en una gran industria de porcelana técnica y artistica, la elitista “Fabrica de Porcelana y
Refractarios Victor de Nalda”, situada en Almadcera, a pocos pasos de su casa. Primero entro
Vicente, a los 14 afios, y al terminar su servicio militar entraron sucesivamente Juan y José. Sus
primeros puestos lo fueron como trabajadores en el area de moldes, aunque ellos han confesado
publicamente en repetidas ocasiones que pronto accedieron a puestos de decoradores e incluso de
pintores, una categoria reservada en Nalda a titulados de la Escuela de Bellas Artes, de Valencia,
llevados a Nalda por el profesor y luego director Vicente Beltran Grimal. Nuestros testimonios
confirman que, si quiza no accedieron a puestos de pintores de ojos y labios, las categorias mas
elitistas, si lo hicieron sucesivamente a puestos de decoradores. Observadores atentos e inquisitivos
en los diferentes puestos que ocuparon, este paso por Nalda y los aciertos y errores que observaron
en la marca y en sus procesos de fabricacion y comercializacion de porcelana artistica para la dificil
sociedad de su época, recién salida Espafia de los llamados “afios del hambre”, de 1939 a 1945, los
marco decisivamente.
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Sin duda, y de la mano artistica de Vicente Beltran, al que siempre tuvieron en alta consideracion, y
del ceramista Alfonso Blat Monz6, mas distante y que también colaboraba con Nalda como técnico,
alli aprendieron las técnicas europeas de produccion de figuras de porcelana.

Por las tardes, tras el trabajo, se matricularon en la Escuela de Artes y Oficios, de Valencia, donde
sistematizaron sus conocimientos de base y obtuvieron un barniz cientifico elemental que les seria
muy util en el futuro. De la Nalda artistica, una empresa demasiado exquisita para su época,
obtuvieron, ademas, otro conocimiento esencial: como no hacer las cosas si lo que se queria era
vender porcelana accesible a las clases populares de las que procedian y, sobre todo, como vender
porcelana en grandes cantidades. Los hermanos Lladré comprendieron sin duda mejor que sus
contemporaneos valencianos, espafioles y de otros paises, quiza por primera vez en este ambito, las
bases del éxito en la creacion de porcelana “artistica”para las masas.

Pasados unos momentos iniciales, hacia 1955, en que todavia respetaban, con relativa poca fortuna,
la ya centenaria tradicion europea en la elaboracion de figuras de porcelana que habian aprendido
en Nalda, tres fueron sus apuestas principales, las tres propiciadas por su falta de capital inicial y su
necesidad de producir figuras de porcelana baratas que pudieran venderse hasta en los mercadillos:
esculturas de base sencillas de despiezar, reproducir y remontar; decoracion con esmaltes de alta
temperatura a base de sales metalicas solubles, y un tinico paso por los hornos, la llamada
“monococcién”. A ellas afiadieron una adquisicion espectacular para su empresa: Fulgencio Garcia
Lépez.

Figura 1. Lladré. Nifios con uvas.
Fulgencio Garcia, 1958.

En la tradicion europea, representada cerca de ellos por las fabricas Ceramicas Hispania, de
Manises y la propia empresa Nalda, de la que salieron en 1953, una escultura en arcilla susceptible
de ser transformada en una figura de porcelana, requeria del escultor un habil modelado que
permitiese su facil descomposicion en partes reproducibles en moldes individuales y su posterior
reconstruccion para obtener ya la réplica que decorar y cocer. No todos los escultores eran capaces
de entender los requerimientos del proceso que los hermanos Lladr6 habian aprendido en Nalda y
de los problemas que esta falta de entendimiento creaba en la fase de produccion. Bien avisados de
este punto clave, tuvieron la suerte de encontrar en su entorno escultores locales amoldables, como
Amparo Amador, capaces de satisfacer sus demandas y, sobre todo, al citado Fulgencio Garcia
Lopez, un artista proveniente del mundo de las Fallas, titulado por la Escuela de Ceramica, de



Manises y por la Escuela Superior de Bellas Artes, al que habian conocido trabajando para Nalda y
que se habia despedido traumaticamente de esa empresa un afio antes que ellos. El genio de
Fulgencio Garcia seria la base de su éxito.

La creacion de “figuras faciles” no fue, en absoluto, un invento de los Lladr6. Desde el siglo X VIII
y, sobre todo durante el siglo XIX, multitud de fabricas de porcelana habian seguido ese camino.
Pero todavia cautivadas por el elitismo de las primeras marcas de porcelana artistica europea, los
modelos sencillos eran mas complementos de una produccion mas cara que la verdadera base de su
negocio. Los Lladré, de la mano de Fulgencio Garcia y de un competente quimico polaco, Adolfo
Pucilowski, que les proporcioné férmulas de pastas de porcelana y esmaltes de origen
centroeuropeo, especialmente checoslovaco, y ayudé a optimizar sus procesos de produccion,
elevaron la simplicidad y el bajo coste a la categoria de sello distintivo de su marca.

La siguiente apuesta de Lladré fue en el campo de la decoracion de sus figuras. En la porcelana
europea circulaban dos grandes estilos decorativos en porcelana: los esmaltes y el biscuit, ademas
de otro, minoritario y mas propio de la ceramica utilitaria: los engobes. La decoracion con esmaltes
habia sido la respuesta de los primeros creadores de la porcelana europea, los ceramistas de Meissen
a partir de 1710, a los modelos importados de China a costes desmesurados. La técnica del biscuit,
popularizada en Francia a través de la Manufactura de Sévres en la segunda mitad del siglo X VIII,
trataba, en una via diferente, de imitar la apariencia de la escultura en marmol blanco. Requeria de
pastas ceramicas, caolines y feldespatos, muy depuradas en su blancura y de una terminacion en
superficies y detalles escultéricos extraordinariamente delicada y costosa.

Esos primeros esmaltes europeos habian sido obtenidos de arcillas naturalmente coloreadas con
tonos intensos, que se encontraban directamente en la naturaleza. Resultaron contener basicamente
compuestos en su mayoria de 6xidos de metales llamados en quimica moderna “de transicion”:
cobalto, cobre, cromo, hierro, manganeso, niquel... Muy finamente triturados junto con una base de
silice y fundentes apropiados, daban colores espectaculares al pasar por el horno. Los avances en la
quimica moderna condujeron a una determinacion mas precisa de la composicion de las arcillas
convenientes y a su elaboracion artificial con las caracteristicas deseadas.

Pero casi todos los esmaltes a base de 6xidos, aunque daban colores intensos en la coccién, tenian
un problema: a la temperatura de sinterizado, y vitrificado, de la porcelana, los cerca de 1300
grados necesarios para transformar la pasta porceldnica en porcelana cocida, se descomponian y
perdian sus fuertes coloraciones. La solucion encontrada fue hornear las figuras a esa temperatura
de 1300 °c, sin decorar; decorarlas con los esmaltes a base de tales pigmentos ceramicos y volverlas
a cocer a mas baja temperatura, cerca de 900 grados. Se respetaba asi la intensidad y brillantez de
los colores, a cambio de un nuevo y costoso proceso de coccion, con sus necesidades de
combustible y tiempos de calentamiento y enfriamiento del horno, lentos por la necesidad de
reducir las tensiones de la materia en las sucesivas dilataciones y contracciones.

Habia una solucién, que permitia decorar la porcelana en crudo, que los técnicos de finales del siglo
XIX ya conocian bien y cuyo mas conocido popularizador fue el ceramista francés Marc

L’ Archevéque en su libro Fabrications industrielles des porcelaines (1928-1929): cambiar los
compuestos con 6xidos por sales solubles, especialmente nitratos, cloruros y sulfuros de aquellos
metales de transicién. Las sales metalicas tenian menos facilidad de descomponerse a altas
temperaturas, aunque la paleta de colores disponibles era considerablemente menor y, tras la
coccion, se obtenian colores mucho mas palidos: cremas de niquel, verdes de cromo, azules de
cobalto y grises de hierro y otros 6xidos. De nuevo, los hermanos Lladré y sus asesores técnicos y
comerciales transformaron la necesidad en virtud. Consiguieron conducir los gustos de sus posibles
compradores hacia esos simples tonos pastel como si ello fuera una “nueva estética”, mas delicada,
sutil y glamurosa.



Tampoco la utilizacion de sales metalicas solubles en agua o glicerina era nueva entre las fabricas
europeas mas conocidas. Marcas como la danesa “Royal Copenhagen”, o la holandesa “Delft”
llevaban ya tiempo utilizandolas para sus creaciones mas sencillas, y baratas, con poco aprecio por
los elitistas publicos de la gran porcelana, pero accesibles a capas de poblacion a los que
anteriormente estaba vedada la posesion de tal arte.

Figura 2. Lladré. Nifia pensativa. Fulgencio Garcia, 1961.

Tan orgullosos se sintieron los Lladré de sus procedimientos de utilizacion de sales metalicas en sus
esmaltes, que decidieron apropiarse de la idea en exclusiva. Presentaron ante la oficina
correspondiente la solicitud para obtener la patente y la explotacién privativa de esta y de los
procedimientos asociados y la administracion se lo concedi6 en un primer momento, ya a principios
de los afios 60. Inmediatamente emprendieron procesos judiciales contra empresas de porcelana que
también habian empezado a usar las mismas técnicas, especialmente las marcas T’ang, Palés y
Tengra, para obligarlas a dejar de utilizar sales metalicas solubles en sus decoraciones y paralizar su
produccion o hacerla mucho mas costosa.

La respuesta de estas, de la mano de la Escuela de Ceramica de Manises, invocada en los juicios
como perito, fue demostrar que los procedimientos y los compuestos ya estaban perfectamente
descritos en el libro de L’ Archevéque ya citado y que tanto el método de decoracion como los
productos quimicos no eran patentables. El ejemplar de la Escuela de Ceramica fue precisamente el
aportado como prueba en los juicios. Los Lladré finalmente perdieron sus pleitos, pero los retrasos
y costes en que hicieron incurrir a las marcas citadas las arruinaron. La mayor consecuencia de esta
historia, en lo que aqui nos interesa, es que mas emprendedores valencianos se lanzaron al negocio
de la porcelana artistica, siguiendo el estilo y los procedimientos técnicos popularizados, y a su
pesar publicitados, por los Lladré.



Figura 3. T’ANG. Fulgencio Garcia, 1965-1966.
Fulgencio Garcia habia abandonado momentaneamente
Lladré en 1965 y comenz6 a esculpir para T’ANG, de
Salvador Roca Ramon, ubicada en la localidad de
Chirivella.

Figura 4. Tengra, de Salvador Ten
Granell. Dama con sombrilla. Hacia
1968. Escultor desconocido.



Figura 5. Lladro.
Triste Arlequin.
Fulgencio Garcia.
Comercializada en 1969,
aunque su creacion es algo
anterior, fue el primer gran
hito mediatico de la “nueva
estética” Lladro.

Todavia queda una tercera “innovacion”. Tanto la sencillez escultérica como la decoracion con sales
debian, en la mente de los Lladré, estar al servicio de su requerimiento principal y justificacién de
las anteriores: la “monococcion”.

Cuando Lladr6 comienza a producir sus figuras, a partir de 1953, el combustible basico era la lefa.
Poco después se popularizarian los hornos de fuel, pero el coste, la baja calidad del mismo y los
residuos que impregnaban el contenido de los hornos eran un gran problema. De nuevo, el coste del
procedimiento tradicional de coccion de la porcelana, con hasta tres o cuatro pasos por el horno,
representaba una barrera dificil de saltar para una empresa descapitalizada y sin un mercado
consolidado.



Conseguir una figura decorada representaba, en efecto, un desafio que comenzaba con la figura en
pasta de porcelana tierna ya montada y naturalmente secada hasta un limite muy preciso. Llegado
este, la figura entraba al horno para sufrir una coccién a unos 800 grados, que eliminaba el resto de
humedad y quemaba la materia organica que pudiera tener la pasta base. En ese proceso, el
bizcochado, la figura perdia hasta un 5% de su volumen. Sacada del horno, y si no habia sufrido
agrietamientos, burbujas de aire u otros males, la figura pasaba a decoracién con esmaltes o
barnices de base y volvia al horno, esta vez a 1300 grados, para conseguir su transformacién en
“porcelana dura” con un armazon interno de cristales de mullita y una fase vitrea formada a partir
de la fusion de los feldespatos, proceso en el que volvia a perder cerca del 14% de su volumen.
Vuelta a enfriar y si todo habia ido bien (podia haber hasta un 30% de figuras con defectos
irresolubles), pasaba a decoracion con los vivos colores de los esmaltes y de vuelta al horno a 900
grados para fijar los colores al cuerpo de la figura. Las frecuentes decoraciones con dorados,
esmaltes con oro, requerian de un cuarto paso por hornos especiales a menor temperatura.

Los Lladré6 volvieron a hacer de la necesidad virtud ya hacia finales de los afios 50. Ellos mismos, y
sobre todo los técnicos encabezados por Adolfo Pucilowski, consiguieron reducir todo el proceso a
un unico paso por los hornos, como habian visto en un contexto diferente, en la Nalda industrial,
que horneaba sus aisladores esmaltados en crudo y cocidos sin bizcochado, en monococcion.
Sacrificando espectacularidad artistica y colorido, pero obteniendo a cambio una dramatica
reduccién de costes por figura, sus gestores comerciales contratados lograron introducir en el
mercado la idea de que la “nueva estética Lladr6” era un valor en si mismo.

Lo lograron. Desde 1960 los hermanos Lladr6 comenzaron a exportar sus figuras y a mostrar a otros
emprendedores un posible camino de éxito y rentabilidad econémica. Habia nacido el estilo de “la
porcelana valenciana”, el “estilo Lladr6” que, con la introduccion de los hornos de gas propano y
las mejoras en el aislamiento térmico, convertirian la produccién de porcelana en una actividad
accesible a casi cualquier emprendedor.

Pero Lladro llevaba ya mucha ventaja. El nombre “Lladr6” era ya un valor y sus baratas figuras, y
otras ya no tan baratas, objetos de deseo para economias sencillas. La porcelana Lladr6 se come el
mercado, pero desata las ambiciones de quienes, sobre todo en Valencia y sus alrededores, pensaban
que todavia quedaba tarta a repartir, tanto en la porcelana barata como en niveles mas elitistas,
seducidos por la “nueva moda” del coleccionismo de porcelana artistica. La empresa Lladré habia
revitalizado el mercado y el mundo artistico y técnico de la ceramica valenciana.

Figura 6. Lladré. Angel flautista.
Fulgencio Garcia, 1969.




LA HISTORIA DE PAL

Para la Historia, Porcelana Artistica Levantina S.L. nace en 1972 de la mano de un emprendedor,
Pablo Garcia Comeche, uno de los muchos que ha visto la posibilidad de subirse a la ola de
popularidad de la porcelana Lladré. En ese afio se instala en una antigua alqueria, la conocida en
Alboraya como “Alqueria de Pastor”, en la huerta al este del pueblo, justo enfrente del antiguo
apeadero de las vias del ferrocarril a Teruel, ahora convertidas en ronda.

Garcia Comeche comienza haciendo pequefias y baratas figuritas “estilo Lladr6” y algunos objetos,
con unos pocos trabajadores contratados en Alboraya, sin mayores pretensiones, hasta que llega a él
el vastago de una antigua familia de ceramistas de Manises. Enrique Asuncion Gabriel, nacido en
1953, que, a finales de 1974, le compra la empresa, manteniendo su nombre y su acronimo. Nace la
nueva PAL.

Enrique Asuncion Gabriel, un joven inquieto de poco mas de 20 afios, se da cuenta de que el
espacio de la alqueria es insuficiente para expandir la empresa para imitar en lo posible el espejismo
de Lladrd, y, a través de un conocido de Alboraya, Enrique Rodrigo, “el Moguito”, que trabajaba
para la familia Gabriel, entra en contacto con otra familia histérica de Alboraya, los Marco, que
poseia unas naves a la entrada del poligono industrial de Alboraya, con la intencion de alquilar una
de ellas, de 1000 metros cuadrados, en la calle “Cami de la mar” nimero 6.

José Marco, el cabeza de familia, acepta en principio la peticion. Pero, yendo mas all4, informa a
Asuncién de que su hijo, José Vicente Marco Giner, de 23 afios, acababa de terminar su licenciatura
en ciencias quimicas por la Universidad de Valencia y que seria una buena idea asociar a ambos
jovenes en una aventura que, a poca distancia de la Ciudad de la Porcelana de los Lladro, se
presentaba prometedora.

Los Asuncién, que tenian problemas de fabricacion con el horno heredado de Garcia Comeche, un
horno marca CEC, de gas, con una capacidad de 1 m3, que creaba atmoésferas reductoras
incontroladas para las que no encontraban soluciones técnicas, aceptan la colaboracion de José
Vicente Marco y van mas alla. Le venden efectivamente a este el 50% de las acciones de PAL S.L. y
se constituye la nueva empresa. L.os Marco ponen a su disposicion la infraestructura inmobiliaria y
PAL se traslada asi al poligono de Alboraya a finales de 1975, llevando alli el horno de Garcia
Comeche. Comienzan comprando la maquinaria minima imprescindible para adquirir los medios
adecuados a sus expectativas. Al horno CEC sigue otro de la marca Pujol, de Catalufia, ya de 4 m3,
y un gran deposito de gas propano de 19 m? situado en el exterior de su nave. {Desde 1975 a 1980
compraran un horno Pujol cada afio y ampliaran la nave con otra hasta los 2500 m?!

Enrique Asuncién hace también una notable contribucion a la empresa: trae consigo algunos
trabajadores de la fabrica de Porcelanas Inglés, de Bétera. Por razones todavia confusas, algunos de
los mejores trabajadores de Inglés, como los técnicos Diego Chafer y Paco Navarro, que sera el
nuevo encargado de fabrica, y la pintora Rosa Usero, acceden a trasladarse a Alboraya de la mano
de Enrique Asuncion.

Con ellos llevan el saber de Nalda, acrisolado por Ramoén Inglés, con sus formulas secretas de los
famoso engobes Nalda, que Victor de Nalda Pujol habia puesto a su disposicién, y los
procedimientos ampliados y desarrollados por Inglés para su propia empresa. Una forma de
entender la porcelana artistica diferente de la de Lladro6 y sus ya muchos imitadores, y que los
adelantos técnicos de la década de los afios 70 habian abaratado considerablemente.



Figura 7. Nalda. Sagrada Familia. ca. 1965 Figura 8. Inglés. Chica con flor. ca. 1972-1973.

Ramon Inglés Capella, reconocido escultor, titulado por la Escuela de Bellas Artes de Valencia, tras
ampliar estudios en Francia, habia comenzado a trabajar primero en Porcelanas Bidasoa, de Irtn, y
unos meses en Porcelanas Lladr6, como técnico, de la mano de la esposa de Juan Lladré, Rosa,
compafiera suya de estudios en la Escuela de Bellas Artes. En 1966 es contratado como escultor
principal en la seccién artistica de la “Fabrica de Porcelana y Refractarios Victor de Nalda”, donde
permanece hasta finales de 1970 o principios de 1971, en que monta su propia empresa, “Porcelanas
Inglés”, en su pueblo natal de Bétera, al noroeste de Valencia. Inglés se convierte en el depositario
de las técnicas y secretos de la seccion artistica de Nalda al cierre definitivo de esta, hacia 1972 o
1973. Su conocimiento viajara a PAL de la mano de los técnicos trasladados a Alboraya.

Asuncién y Marco atraen también a los antiguos trabajadores de la PAL de Garcia Comeche y
contratan numerosos jovenes del pueblo, sin formacion especializada pero con la ilusion de los
primeros trabajos. Los modelos de sus figuras los obtiene al principio Enrique Asuncién de
escultores independientes conocidos de su familia en Manises y los polifacéticos Chafer y Navarro,
que también modelan sencillas figuras de éxito, hasta que un matricero de la empresa, también
procedente de Porcelanas Inglés, Leoncio Alarcdn, artista autodidacta, les muestra algunas de sus
creaciones, ofreciéndose a actuar como escultor.



La estética de Alarcon, asociada a las formulas de pastas y esmaltes que va remodelando e
innovando José Vicente Marco Giner como quimico, en la linea de las de Nalda e Inglés, y colores
comerciales especializados de empresas como Elcom, Lahuerta, Gimeno Palés o Costell, se separa
asi, radicalmente, de la ya difundida “estética Lladré” que cultivaban otras marcas.

Es esta una caracteristica diferencial de la marca en la porcelana valenciana, cuyo tnico otro
paralelo, parcial, es Porcelanas REX, en la etapa de Alfonso Pastor Moreno como creador de sus
colores y métodos. Los propietarios de REX, como antiguos altos responsables de Lladré, conocian
bien el mercado y compatibilizan la suave estética de las sales de Lladré con figuras decoradas con
los mas rotundos colores ceramicos de Alfonso Pastor Moreno, creativo ingeniero de ya larga
experiencia en la porcelana europea, que deja la direccion de Zaphir, de los hermanos Lladro, y
asume la direccién técnica de REX poco después de su apertura, también en 1975.

Figura 9. REX. Pastora con ovejas. ca. 1976-1977. Probablemente de Fulgencio Garcia. La figura
de la izquierda esta decorada con esmaltes a base de sales metalicas. La figura de la derecha luce los
esmaltes complejos de Alfonso Pastor Moreno a base de 6xidos.

En PAL montan un estudio especifico para Leoncio Alarcén, al que orientan en nuevas vias
estéticas, y José Vicente Marco se lanza a explorar variaciones propias de las férmulas de los
esmaltes y de los engobes. Al mismo tiempo mejora los procesos de secado, matriceria y coccién en
un alarde técnico que contribuye decisivamente a la personalidad de la empresa, a la mejora de sus
procedimientos operativos y, al cabo, a su diferenciacién radical del “estilo Lladr6™.

Especialmente los engobes de Marco Giner adquieren cada vez mas osadia, independizandose
estéticamente de sus origenes en Nalda e Inglés. Curiosamente identificados mediante una notacion
en que aparecian las iniciales de los nombres de allegados y trabajadores, eran a su vez un homenaje
a su relevancia y su trabajo. El verde MP5, por ejemplo, hacia referencia a la propia esposa del
quimico, Maria Pura, el D29 a Diego Chaéfer, el P23 a Paco Navarro. Las tltimas cifras
correspondian a la edad de los encargados en ese momento y, con la de Enrique Asuncién y José
Vicente Marco, dan idea de la juventud que formaba el equipo directivo de la inquieta PAL.



Al mismo tiempo, José Vicente Marco, en un proceso que recuerda cada vez mas, e incluso supera,
a los fluidos engobes que constituian una marca de distincion de Nalda e Inglés, deja a sus colores
una libertad controlada para jugar con el fuego de la coccion y dar texturas originales, imposibles de
lograr por la pintura tradicional. Sus piezas, asi, se singularizan hasta llegar a ser piezas unicas en su
decoracion, facilmente perceptibles al situarse unas junto a otras.

Mientras tanto, Enrique Asuncion se ocupa de la parte administrativa y de las relaciones
corporativas. Sin estudios especificos, pero dotado de un talento natural para las relaciones publicas,
Asuncién introduce a PAL en el ya poblado mundo empresarial de la porcelana valenciana, se hace
un lugar en las ferias del sector, crea una red de casi 40 representantes que llevan los catalogos de
PAL junto a los de prestigiosas marcas de vajillas y otros objetos de porcelana, e incluso avizora
una expansion internacional que no tardara en llegar.

Al equipo de ventas nacional de PAL, cuyas figuras principales son los representantes Francisco
Villaplana y Juan Taberner, para la Comunidad Valenciana; la familia Siurana en Catalufia; Angel
Guillen para Madrid y José Vazquez en Andalucia, se une asi el diplomatico Blas Rodriguez, buen
conocedor de los mercados internacionales y un departamento especifico de exportacion que lograra
introducir la marca por toda Europa, Centro-Ameérica, Estados Unidos y Japon y crear una
importante red global de representantes.

PAL comienza con una veintena de trabajadores e ira aumentando su plantilla hasta llegar a mas de
160. A finales de los afios 70 se habia convertido en la tercera, si no en la segunda, empresa de
porcelana artistica valenciana por nimero de trabajadores, en competencia con Porcelanas REX,
que de la mano de ex-altos cargos de Lladré como José Luis Benavent Avila, ex-gerente, y
Alejandro Reig, ex-director de exportacion de Lladro, llevaban ya larga experiencia en el sector.

Uno de los elementos que distinguen a PAL ya desde 1977, es la creacion de un “Centro de empleo
protegido para minusvalidos”, en el que se integran laboralmente personas con diferentes
discapacidades funcionales compatibles con los puestos de trabajo de la empresa.

Es una labor social que permite a decenas de ellas integrarse en el mundo laboral en igualdad de
condiciones economicas con el resto de trabajadores, con la ventaja para la empresa de que sus
cotizaciones sociales estaban bonificadas por la administracién al 75%. La introduccién de peritos
industriales cronometradores permitié demostrar la idoneidad de este tipo de trabajadores para las
tareas encomendadas.

Al mismo tiempo, Asuncion y Marco cuidan exquisitamente el ambiente exterior de la empresa. Sus
decenas de representantes comerciales, entre los que ya se encuentran aquellos primeros nombres
del sector, se retinen periddicamente, en Alboraya, en “convenciones” en que se presentan
festivamente las novedades de la marca principal y sus marcas asociadas y se realizan actos sociales
de reafirmacion identitaria.

Alboraya se convierte asi, a las puertas mismas de la Ciudad de la Porcelana, de Lladro, en el limite
entre los términos de Tavernes Blanques y Alboraya, en un nuevo foco de irradiacién de la
porcelana valenciana y espafiola, que sitia a la localidad en el mapa de esta nueva moda de la
porcelana artistica para las masas, al tiempo que en un foco de empleo y formacién importante para
diversas clases de trabajadores especializados.



Figura 10. PAL. Pastor con oveja.

Figura 11. PAL. Dama con perro y maleta.
Leoncio Alarcon.
La figura muestra ya los caracteristicos engobes de
José Vicente Marco Giner, en su interpretacion de
los provenientes de Nalda e Inglés.




Figuras 14,15. PAL. Toni. Leoncio Alarcon..



Escultores, decoradores y técnicos de PAL se atreven incluso a presentar composiciones bucélicas,
en que la presencia de animales junto a sus personajes, los dota de una ternura que las mas
hieraticas composiciones y forzadas poses de otras marcas dificilmente alcanzaban y que recuerdan
a alguna de las preciosas figuras de Fulgencio Garcia para Lladr6, Nao u otras de las marcas en que
colaboro.

Figuras 16,17,18. PAL. Nifia con cervatillo.




Madura ya la empresa, PAL se lanza a producir grandes figuras, destinadas a una élite, que
completan aquella oferta inicial de sencillas figuras para la clase media cuya importancia habia
puesto de manifiesto Lladrd. La primera de sus “grandes figuras” es la que se conoci6 como “La
dama de las Camelias”, una pieza de 40 centimetros de altura, asi llamada por el ramo de camelias
que llevaba y que internamente apodaban “La Duquesa de Kent” por haber obtenido la inspiracion
de un libro sobre esa duquesa. Fue un éxito de ventas que los singulariz6 en el ya atestado mundo
de las figuras valencianas y que los lanzé a aventuras mas populares.

Figura 19. PAL. Dama de las camelias. Leoncio Alarcon.



Figura 20,21,22. PAL. Dama de las camelias.
Leoncio Alarcén. Detalles.



Las siguientes figuras, de la misma estética “inglesa” que la anterior, pero inspiradas en el “Paseo a
orillas del mar”, el famoso cuadro de Joaquin Sorolla, son su “Dama con sombrilla”, y su
“Doncella”, que revelan también la osadia de la marca, en su pugna por singularizarse en el dificil
panorama de la porcelana de la época.

Figura 23. PAL. Dama de Sorolla. Leoncio Alarcon.



Figuras 24,25,26. PAL. Dama
de Sorolla. Detalles.
Leoncio Alarcon.




El cuadro de Sorolla representaba a su hija mayor, Maria Clotilde, seguida por su esposa, Clotilde
Garcia. En la produccién de PAL, Maria Clotilde es representada por una elegante dama de estilo
refinado. A ella acompafi6 mas tarde, en algunos conjuntos que nos han llegado, la figura de una
mas humilde doncella. En las imagenes que presentamos, la doncella, a diferencia de la dama que
esta terminada en mate, con los vivos engobes de José Vicente Marco Giner y con el remate del
vestido oscilando por detras al viento, imitando la estética de la Maria Clotilde de Sorolla, se
presenta en desvaidos tonos pastel terminados en barniz brillante, al estilo Lladré y con vestidos
mas modestos, acompafiado con un breve y sencillo sombrero.

Figura 27. PAL/Nadal. Composicién de la Dama y la
Doncella. Leoncio Alarcon.
Al no formar una unidad estilistica, posiblemente las
figuras pertenezcan a épocas diferentes.

Figura 28. Imagen del cuadro de Joaquin Sorolla
“Paseo a orillas del mar” (1909).

Como en el caso de la Dama de las Camelias y en
muchos otros, los socios de PAL proporcionaban a
su escultor de referencia imagenes obtenidas de
libros de arte para estimular su libre inspiracion e
imaginacion, al tiempo que definian la personal
imagen de la marca que deseaban proyectar.




Figuras 29,30,31. Nadal/PAL. Doncella. Leoncio
Alarcon.

Esta particular figura presentada lleva impresa
debajo, en vez de la marca PAL, la marca “Nadal”,
utilizada, como explicaremos mas adelante, como
segunda marca de PAL para figuras mas sencillas,
economicas y del gusto “americano”, para el gran
mercado que habia logrado consolidar Lladré entre
los afios 60 y 70 del siglo XX. Poco a poco y ante
la importancia creciente del mercado americano, la

marca Nadal comenzaria a ser mayoritariamente
utilizada para marcar las figuras de toda la matriz.




Singular entre estas grandes piezas en esta primera etapa de Leoncio Alarcon como escultor es la
conocida como “El Almendro”, una obra de estética mas moderna y arquitectura compleja en que
una pareja entrelaza sus cuerpos para crear una bucélica escena llena de encanto. De ejecucion,
montaje y decoracién complicadisimos, y llena de detalles, “El Almendro” revela ya la maestria que
estaban alcanzando artistas y técnicos de PAL en el dominio de tan dificil materia.
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Figura 32. PAL. Pareja El Almendro. Leoncio Alarcon.



Figuras 33,34,35. PAL. Pareja El Almendro.
Detalles. Leoncio Alarcon.



De esta muy compleja, y necesariamente cara, figura, PAL cre6 una figura simplificada, con solo un
personaje, la mujer, apoyada en un arbol mucho mas elaborado que en la anterior. La nueva figura
tenia un encanto diferente, un sorprendente efecto que la separaba de la historia narrada en la de la
pareja de personajes.

Figura 36. PAL. Dama El Almendro. Leoncio Alarcon.



Figuras 37,38,39. PAL. Dama El Almendro. Leoncio
Alarcén. Detalles.




Notable es su serie de personajes tipicos ataviados con los vestidos tradicionales valencianos,
algunos también de gran tamafo. La primera, o de las primeras, figura de esta serie es una todavia
muy sencilla figura de nifia valenciana, con un ramo de flores que, en el ejemplar que nos consta,
lleva la inscripcion “Patronato Pio XII” y la leyenda “Nadal (Navidad), 1976, apenas un afio
después del inicio de las actividades de la nueva PAL:

Figuras 40,41,42. PAL, Valenciana. Diego Chafer.

El Patronato Parroquial Pio XII, creado por la Parroquia Asuncion de Nuestra Sefiora de Alboraya el
29 de octubre de 1962, es una conocida institucién educativa religiosa, todavia en actividad, que en
si mismo y con la creacion posterior del “Centro docente «La Asuncion de Nuestra Sefiora»”
constituia un referente social en el pueblo y en toda la comarca. La figura debi6 ser un premio,
testimonio de gratitud u ofrenda conmemorativa para cuya realizacién ya se recurrié a PAL como
firma de Alboraya.



La linea tematica valenciana, con sus cada vez mas osados y complejos conjuntos escultéricos,
contribuyé mas aun al conocimiento de la marca PAL, tanto dentro como fuera de Valencia y de
Espania.

Figuras 43,44,45. PAL. Pareja valenciana en traje de
fiesta sobre un banco con los tipicos azulejos de
“mocadoret”. Leoncio Alarcon.

De esta figura existen también versiones, tanto del
chico como de la chica, separadas.



Figuras 46,47,48. PAL. Valenciana bajo el arbol.
Leoncio Alarcén.



Figura 49. PAL. El Palleter.

Leoncio Alarcon.



Figura 50. PAL. El Palleter.

Leoncio Alarcén.



Figuras 51,52,53. PAL. El Palleter.
Leoncio Alarcon. Detalles.



No poco ayudo a ello una curiosa relacion con el futbol internacional: En 1978 se form6 un equipo
de futbol de empresa y el famoso jugador del Valencia Mario Alberto Kempes acudi6 a hacer el
saque inaugural del primer partido del equipo.

Con él acudieron algunos directivos del Valencia. Desde entonces, a cada jugador extranjero que
competia en Valencia con su club se le regalaba una figura dedicada, valencianos vestidos con el
traje de huertano.

Figura 54. PAL. Pareja de valencianos en
traje de “saragiiell”, tipico de la comarca de
L’Horta de Valéncia. Algunas de estas figuras
llevaban un pequefio mecanismo de cuerda
debajo, que las hacia girar al tiempo que
sonaba el pasodoble “Valencia” en un
carrillon.

La culminacion de esta serie fué, sin duda, la famosa “Grupa de PAL”, una pareja de valencianos en
traje de gala, montada sobre un caballo enjaezado con “aparellaes”, en su origen piezas de cuero
con bordados, brillantes y espejuelos, a la barroca manera de la huerta de Valencia. Una figura muy
grande, de 55 centimetros de altura, sin la peana. Las Grupas fueron un clasico de las marcas
valencianas y, sin duda, la Grupa de PAL fue la mas espectacular, pero no fue un éxito de ventas. Su
coste de mas de 100.000 pesetas de la época era excesivo para un mercado local incapaz de
asumirlo. De la Grupa, que puede admirarse todavia en los locales de la Orxateria Daniel, en
Alboraya, se hicieron 500 ejemplares.



Figura 55. PAL. Grupa valenciana. Leoncio Alarcén.
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Figura 56. PAL. Grupa valenciana. Leoncio Alarcén.



Figuras 57,58,59. PAL. Grupa valenciana.
Leoncio Alarcon. Detalles.



Ya a principios de los afios 80, PAL avanza en su proceso de internacionalizacion. Para entrar en
mercados de Oriente Medio lanzan una serie de figuras de temética egipcia clasica. Buscan al
escultor Manuel Rodriguez, de Navajas (Castellon), apasionado del arte egipcio, y le encargan
varias figuras de ese tema, entre ellas una réplica de la famosa méascara de Tutankamon, lo mas fiel
posible tanto en tamafio como en realismo. La figura, pese a su elevado precio, fue un éxito en los
mercados arabes y pronto la acompafié una Nefertiti cuyo parecido con la Cleopatra de la pelicula
protagonizada por Liz Taylor no era una mera coincidencia. A ellas siguieron otras figuras menores
del mismo estilo.
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Figura 60. PAL. Tutankamo6n. Manuel Rodriguez.

Otra Figura singular de esta serie fue una egipcia semidesnuda, tumbada parcialmente sobre un
cojin en el suelo, que constituyé uno de los grandes éxitos de ventas de PAL y marc6 una tendencia
de grandes figuras de grandes dimensiones, de mas de 40 cm de amcho, destinadas a llenar huecos
en muebles estrechos y de representacion en decoraciones de lujo.



Figura 61. PAL. Egipcia recostada.

En esta figura, que durante muchos afios fue lider en ventas, ademads de las aplicaciones de lustres
en metales preciosos, se aprecia ya claramente una caracteristica decorativa de largo recorrido: el
uso de pastas coloreadas que imitasen los tonos y texturas de la piel humana sin necesidad de mas
aplicaciones de esmaltes o engobes.

A principios de los afios 70, Lladré lanza su linea de figuras en gres porcelanico. El gres, arcillas sin
caolin o con baja proporcion del mismo, bien ajustado de color en las pastas, daba a las pieles de las
figuras sin decorar, y por tanto con un ahorro de costes que debi6 estar entre las motivaciones
principales de su introduccion, unos tonos calidos naturales que pronto se hicieron populares entre
los compradores de figuras Lladré. A esto se unid el progresivo abandono de la primera “estética
Lladré” de decoracion con sales y la vuelta a colores mas rotundos con esmaltes de nuevas
generaciones y figuras mas complejas.

PAL no fue ajeno a esta innovacion, aunque experimenté primero con la introduccion de nuevas
pastas porcelanicas, que se ven ya en muchas de sus figuras posteriores. Pasaron a utilizar asi la
pasta de porcelana rica en caolin, coloreada con aluminato de manganeso y cromato de hierro
previamente calcinados, en proporciones precisamente calculadas, que daban ese tono sedoso, tan
parecido al natural, a las pieles de sus figuras y casaban bien con los engobes de José Vicente Marco
Giner.

Numerosas son las figuras que presentan esta caracteristica, que da apariencias mas claras que el
gres y que permiten ajustes mas finos en la gama cromatica.



Figura 62. PAL. Muchacha con cesta de flores.
Leoncio Alarcon.

Figuras 63. PAL. Muchacha con cesta de flores.
Leoncio Alarcon.
Detalle de la cesta.

Las flores fueron uno de los elementos mas
utilizados en las figuras de PAL. Tenian un gran
aprecio entre los compradores y la marca las utilizo
profusamente en la decoracion de sus figuras y en
la confeccidn de otros objetos artisticos como
cuadros, centros de mesa y cestas




A esta innovacion en las pastas se afiadio, a partir de 1979, la introduccion de un nuevo estilo
escultérico, mas naif e ingenuista, demandado a Leoncio Alarcén por los dos socios, que detectaron
nuevas corrientes estéticas al agrado de las clases medias y populares a las que iba dirigida su
produccion. Su inspiracion se encuentra en los dibujos de la ilustradora australiana de libros para
nifios Sarah Kay, cuya apariencia tierna y almibarada se adaptaba tanto a las caracteristicas del
escultor como a la visién de sus publicos objetivo que se tenia en PAL.

Aparecen asi figuras de nifios, ligeramente desproporcionadas, para acentuar su caracter ingenuista,
cada vez mas enriquecidas con los ya distintivos engobes de José Vicente Marco Giner, que
experimenta con nuevos compuestos de cerio o estafo.

Figuras 64,65. PAL. Nifios musicos.
Leoncio Alarcén.




Figuras 66,67. PAL. Pareja de nifios.
Leoncio Alarcon.



Muchas de las figuras de PAL encuentran su inspiracion también, dentro de ese estilo ingenuista
practicado por Leoncio Alarcén, en temas que habian obtenido éxitos espectaculares en Lladro. Esa
debio ser la motivacion, como lo fue para otras marcas, para lanzar al mercado su Arlequin.

Figuras 68,69. PAL. Arlequin nifio.
Leoncio Alarcon.




Tras ello, las pastas coloreadas y el gres se introducen ya como primera materia de eleccién. La
calidez de estas y del gres natural creaba una atmésfera de ternura que compaginaba bien con la
indudable ternura que destilaban las esculturas de Leoncio Alarcon.

Figuras 70,71,72. PAL. Nifos.
Leoncio Alarcén.



En su proceso de expansion, PAL se lanz6 a explorar también otros nichos de mercado, mas
internacionales. Consolidado el estilo PAL de figuras decoradas con los engobes de José Vicente
Marco, la constatacion de que el mercado absorbia figuras esmaltadas en blanco o con adornos
dorados, puesta de moda por algunas marcas italianas, llevo a los socios a recuperar una marca
valenciana tradicional de la familia Asuncion como ceramistas, la marca Nadal, asi llamada por el
apellido de la esposa del fundador de la saga, al principio para hacer figuras de este tipo. Renace de
este modo, en el seno de PAL la nueva Nadal, que tendra luego un largo recorrido.

Figuras 73,74. Nadal. Mejicanos.

Pronto, la constatacion de que diversas marcas diferenciadas aumentaban las ventas conjuntas de la
sociedad, lleva a los duefios de PAL a que, ademas de modelos sencillos y minimalistas, con la
recobrada marca Nadal, pronto aparezcan figuras mas elaboradas, tanto en el estilo “italiano” ,
usando la decoracion en esmaltes en blanco y oro, como con la “estética valenciana” con sales,
popularizada por Lladro y siguiendo su estela. A estas decoraciones se afiaden los nuevos tipos de
esmaltes y engobes desarrollados por José Vicente Marco u obtenidos de otras procedencias, que
habian singularizado a PAL entre las otras marcas valencianas.

La practica desaparicion de documentos de archivo de la empresa PAL, incluso de la mayoria de sus
propios catalogos impresos, y el paso del tiempo, introduce un cierto elemento de incertidumbre en
la atribucién de distintas figuras a la misma, sobre todo teniendo en cuenta que diversos modelos
aparecieron con ambas marcas, en decoraciones ligeramente diferentes. La existencia de catadlogos
de la Nadal de PAL, sin embargo, y las propias figuras en colecciones privadas, ostentando las
diferentes marcas, permite apreciar la diversidad de modelos que seguian surgiendo de las



instalaciones de PAL, con esta marca y cada vez mas como Nadal, en el poligono industrial de
Alboraya, en sus naves del Cami de la mar.

Figura 75. Nadal. Tipos femeninos.

Figura 76. Nadal. Nifias.



Figuras 77,78. Nadal. Joven con sombrero.

Figuras 79,80. Nadal. Joven con maceta de flores.




Figura 81. Nadal. Jovenes musicos.

Figura 82 Nadal. Concierto.



Figura 83. Nadal. Nifia con canastillo de flores. Figura 84. Nadal. Arlequin.
Leoncio Alarcon. Leoncio Alarcon

Figura 85. Nadal. Nifios en trineo. Leoncio Alarcon.




De resultas de su proyeccién exterior bajo la marca Nadal desde principios de los afios 80, cada vez
mas los propietarios de PAL van privilegiando aquella marca, que adquiere la mayor relevancia
como marca comercial de la empresa matriz. Muchas antiguas figuras PAL adquieren nuevas
decoraciones para ser ofrecidas al mercado como Nadal, mientras que algunos de sus escultores
preferidos y otros ocasionales realizan obra especifica para esta, con la apariencia estética cada vez
mas alejada de los primeros modelos con los que comenzo la experiencia Nadal.

Figura 86. Nadal. Nifios al Viento. José Gonzalez Martin-Consuegra.

Figura 87. Nadal. Dama recostada.



También, especialmente para los mercados asiaticos, disefiaron una serie de figuras de tematica
tailandesa e hindu que contribuyeron a extender los nombres de PAL y Nadal por mercados exoticos
a los que hasta ese momento unicamente habia llegado Lladro.

Figura 88. Nadal. Bailarines thailandeses.
Decoracién con colores ceramicos.
Leoncio Alarcon (?).

Figura 89. Nadal. Bailarines thailandeses, |

en una espectacular y moderna decoracion

en negro y oro, posiblemente elaborada ya
tras las separacién de los socios.




Ademas de Nadal, a la marca PAL, aprovechando el dicho del mercado de la porcelana de que
“nuevas marcas comenzaban con buenas ventas”, se afiadirian también a lo largo de su trayectoria
nuevas denominaciones, ahora dificilmente asociables con ella pero que en su época gozaron del
prestigio y del saber hacer de la marca madre. Entre ellas cabe citar a Santa Rufina, Santa Ménica e
incluso, en otro posterior contexto, a Mirmasu, acrénimo de “Miranda, Marco y Asuncion”.

Efectivamente, los principios de los afios 80 son el momento de mayor esplendor de la marca.
Facturan cerca de los 400 millones de pesetas anuales y sus varias marcas estan consolidadas.
Colaboran nuevos escultores, como Toni Ramos, que pasara a Lladrd, Pepe Martinez Molla,
escultor fallero, primer premio en la seccion especial en la Plaza del Pilar en 1978, y que planta
también la falla de la Plaza del Ayuntamiento, de Valencia, y Francisco Navarro, escultor de Paterna
ya consagrado. Los pintores, mayoritariamente mujeres, son autodidactas locales dirigidas por Rosa
Usero, que llegé al principio, como dijimos, de Porcelanas Inglés.

Es en este momento cuando los socios toman una decision arriesgada. Espafia vivia los tiempos
convulsos del principio de la nueva etapa democratica. La agitacion social hizo mella también en el
conjunto de empresas del poligono industrial de Alboraya y las reivindicaciones de todo tipo de los
trabajadores introducian incertidumbres en la produccion de PAL. Ademas, la todavia no bien
resuelta Crisis del Petroleo motivada por las guerras de Israel en Oriente Medio habia provocado el
encarecimiento de los combustibles, claves en este tipo de empresas.

Enrique Asuncién apunta la posibilidad de trasladar parte de la fabricacion a Méjico, para estar mas
cerca del mercado americano, en franca expansion, y buscar una economia de costes, necesaria en
ese momento socio-politico.

Figuras 90,91. PAL. Nifios mejicanos. Leoncio Alarcén.



Figuras 92,93. Nadal. Tipos mejicanos en traje tipico. Leoncio Alarcén.

El Banco de Santander, de la mano del director de la oficina local, Francisco Garcia Torralba, que se
convertiria en director de ventas nacional de PAL y un alto cargo bancario, José Casado, ofrecen la
financiacion necesaria y este tltimo busca un socio mayoritario mejicano, necesario segin la
legislacion de aquel pais.

Garcia Torralba, con los conocimientos adquiridos en PAL y su vision del mercado, crearia
posteriormente la fabrica “Torralba” en una alqueria de Almacera, junto al término de Alboraya, que
no tendria mayor recorrido en un mundo ya muy competitivo. Esta, y muchas otras de la época, eran
marcas relativamente baratas, fundamentalmente dirigidas al turismo, mayoritariamente extranjero,
que se llevaba algun recuerdo “artistico” de las localidades turisticas que visitaban. La porcelana
valenciana, gracias a la fama de Lladrd, habia situado Valencia como la cuna de la porcelana
“moderna”. Torralba es una buena muestra de la cultura emprendedora que produjo el explosivo
fendmeno del “estilo valenciano” que Lladr6 comenzaba ya a abandonar al final de los afios 70.
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Figuras 94,95,96,97. Torralba. Chica con cesto de flores.
A las figuras, con o sin su marca impresa debajo, o con una simple pegatina, acompafiaba un diptico
en castellano y en un peculiar inglés que también se encuentra en alguna de las figuras de PAL.

El socio mejicano elegido como accionista mayoritario en Méjico es Jestis Miranda de la Calle, de
la influyente Familia Miranda. Nace asi una empresa bien dotada econémicamente, “Hispano-
Mexicana de Porcelanas”, con la intencion de expandir las marcas PAL y Nadal desde Méjico y
hacerse un hueco importante en el mercado norteamericano. La idea de base era abaratar los
procesos de produccion, manteniendo la calidad espafiola y sus estilos artisticos y arrebatar asi parte
de su cuota a Lladro, que en ese momento dominaba ya completamente las ventas al importante
sector de la clase media y estaba haciéndose famoso entre las élites con sus nuevas generaciones de
escultores y figuras grandes y complejas.

Pero Méjico no gozaba de la infraestructura técnica suficiente ni de los materiales necesarios para la
elaboracién de porcelana, y més al nivel pretendido por Enrique Asuncién. Unicamente existia en el
pais una pequefia fabrica de porcelana “Porcelana de Cuernavaca”, fundada en 1970 y parte de una
mayor “Ceramica de Cuernavaca”. Porcelana de Cuernavaca estaba dirigida, curiosamente, por un
ceramista valenciano, Sebastian Aparicio. Los socios valencianos deben llevar a Méjico casi toda la
maquinaria y materiales, a un coste considerable que anula parte de las ventajas locales. Pero el
problema mas importante se revela nada mas empezar a producir la empresa: los distribuidores



estadounidenses no ven factible a efectos de imagen el “Made in México” en el mercado doméstico
y muestran su preferencia comercial por productos con la mencién “Made in Spain” y las ya
conocidas marcas PAL y, sobre todo, Nadal, que ya se habia constituido como la principal insignia
del grupo.
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Incluso se constituye en Espafia una nueva sociedad que alumbrara la ya nombrada marca
“Mirmasu”, de Miranda, Marco y Asuncion, para producir figuritas “Made in Spain”, muy sencillas
y de coste reducido, pero al gusto americano y del turismo. La marca Mirmasu tomara incluso el
disefio de la marca Nadal para hacer mas atractivo el producto. Pero su breve existencia estaba
ligada a la conexién mejicana que estaba a punto de romperse.

() N
Figuras 99,100,101. Mirmasu. Pastora con oca.



La fabrica mejicana arrastrara problemas importantes que motivan la presencia casi constante de
Enrique Asuncién y que al final seran la causa de la separacién de los dos socios. Llegados a un
punto critico y obviando cualquier enfrentamiento, Enrique Asuncion compra a José Vicente Marco
su parte en la empresa mejicana y deciden amistosamente disolver la empresa PAL de Alboraya y
seguir caminos diferentes en1986.

Reparten los utillajes de la empresa. La infraestructura inmobiliaria y sus instalaciones fijas siguen
en poder de la familia Marco, y Enrique Asuncion, con su parte, se traslada a unas naves de La
Eliana, donde continta con “Porcelanas Nadal”, ya como marca propia , que vincula todavia mas
con la tradicion ceramista de su familia, iniciada en 1915 por José Asuncién Marqués, esposo de
Margarita Nadal.

En cuanto a los activos artisticos, parte de los moldes de PAL, los mas proximos a la estética Lladro
y a la decoracion con sales metalicas solubles, pasan a Nadal junto con el escultor Leoncio Alarcon,
que decide seguir a Asuncion a La Eliana y sigue esculpiendo, en un estilo todavia mas ingenuista,
para nuevas figuras en porcelana y gres, e incluso para numerosas colecciones de figuras en resina
que se realizan en parte en China y que pueden contemplarse todavia actualmente en su pagina web
https://creacionesnadal.com/colecciones.

José Vicente Marco Giner, por su parte, crea una nueva sociedad: “Porcelanas Ronda”, que en 1987
introduce la marca comercial “Marco Giner”. La nueva marca conserva su parte de los moldes y
encarga a escultores freelance y, en un alarde de originalidad y capacidad persuasiva, a grandes
figuras de la escultura espafiola, algunos ya colaboradores de PAL y otros nuevos, de resonancia
internacional, originales especificos para Marco Giner.

Figura 102. Marco Giner. Nifios al Viento. José Gonzalez Martin-Consuegra.


https://creacionesnadal.com/colecciones

Figura 103. Marco Giner. Cantores. Antonio Oteiza.

La marca “Marco Giner” se mantiene hasta 1997 en que, ya en medio de una crisis general del
mercado de la porcelana artistica que llegara a afectar hasta a los Lladrd, desaparece y los hermanos
José Vicente y Maria Amparo Marco Giner emprenden nuevas aventuras artisticas, rentabilizando
todavia por un tiempo las instalaciones de PAL y Marco Giner y dando entrada a colaboraciones
con escultores locales y a sus propios proyectos artisticos.
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