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TITULO DEL PROYECTO DE INNOVACION: DISENO DE UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA DAR
VISIBILIDAD AL CRN DE FABRICACION CERAMICA DE NUEVA CREACION

’3 ZAIRA DEL CASTILLO / MERCEDES BAYARRI CANADAS / DESIREE CASAS LUESMA
CENTRO LABORA FORMACION CASTELLON

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Disefar y ejecutar una estrategia de difusién del Centro de Referencia Nacional de Fabricacién Ceramica

ACTIVIDADES A REALIZAR POR EL ESTUDIANTE DURANTE SU ESTANCIA EN PRACTICAS

Disefiar una estrategia de marketing digital cuyo objetivo sea dar visibilidad al CRN, a los interlocutores del sector y
al publico objetivo para la difusidn de la oferta formativa y proyectos desarrollados desde el Centro.

Objetivos: Elaboracion de una estrategia de comunicacion, Identificar los diferentes canales de difusion, Branding,
Creacion de red de contactos, Posicionamiento en las primeras paginas de blsqueda, Establecimiento de un vinculo
de relacion con medios de comunicacion del sector, Creacion de un video descriptivo del Centro, Apoyo en la ejecucion
de proyectos de innovacion del Centro, Simulador de realidad virtual J

-

Centro LABORA donde desarrollar la practica: Centro LABORA Formacién Castellon

* La modalidad de esta practica esta abierta a pactar con el alumno segun disponibilidad.



