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1. DADES BASIQUES
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2

correu

Horari de classes i dates de les sessions

Hora: 9.30-12.00

Idioma: castellano

2.- RESUM/BREU DESCRIPCIO/JUSTIFICACIO DE LA MATERIA
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Castellano

Formacion, caracteristicas y funciones sociales de la opinidn publica.

Aproximacion a las principales teorias sobre la opinion publica, sus representaciones y su
influencia como actor social y politico

Inglés

3.- RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Valencia

Coneixements a adquirir / Destreses i habilitats a adquirir
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Castellano

Conocimientos a adquirir / Destrezas y habilidades a adquirir

Roles, funciones y relaciones entre los distintos actores y espectadores que interactian
en el proceso de opinién publica

Composicion de las relaciones entre los poderes politicos, mediaticos y sociales
La configuracién de la opinién publica: procesos electorales y crisis

Internet, redes sociales y nueva comunicacion politica.

Inglés

4- DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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UNITATS TEMATIQUES:

UNIDADES TEMATICAS:

. Opinién publica y comunicacioén politica

- Formulacion de la opinién publica

- Aproximaciones al concepto de espacio publico
- Actores de la comunicacion politica

- El contexto histdrico del proceso de comunicacion politica

2. Enfoques teodricos
- El modelo clasico de la opinién publica
- Criticas al modelo clasico: Habermas, Noelle-Neumann...

- Teorias contemporaneas: agenda setting y framing

3. Actores y espectadores de la comunicacion politica
- La americanizacién de la politica y los sistemas de representacion
- La mediatizacién de la politica

- Internet y el publico digital
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4. Campairias electorales
- Propaganda electoral
- La campafia de partidos y candidatos

-Medios de comunicacion y camparfias electorales

5- VOLUM DE TREBALL

ACTIVITATS A REALITZAR

Hores

Assisténcia a classes

30

Assisténcia activitats externes

El.laboraci6 de treballs individuals

El.laboracio de treballs en grup

Lectures de material complementari

TOTAL

6- METODOLOGIA DOCENT
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Castellano

- Clases magistrales y actividades complementarias
- Exposicion por parte de la profesora de casos practicos y debate posterior

-Seminarios especializados

Inglés

7.- REFERENCIES BIBLIOGRAFIQUES

REFERENCIES BASIQUES

CASTELLS, Manuel (2009). Comunicacién y

Referenci . : .
al poder. Madrid: Alianza Editorial.
Referenci | CASERO, Andreu (2009). La construccion mediatica de las crisis politicas.

a2 Madrid: Fragua.

LOPEZ GARCIA, Guillermo, GAMIR RIOS, José y VALERA ORDAZ, Lidia

Referenci (2017): Comunicacion politica: teorias y enfoques. Madrid: Sintesis.

a3

Referénci MAZZOLENI, Gianpietro (2010). La comunicacion politica. Madrid: Alianza
as Editorial

Referénci
asb
THOMPSON, John B. (2001). El escandalo politico. Poder y visibilidad en la
era de los medios de comunicacién. Barcelona: Paidos.

REFERENCIES COMPLEMENTARIES

Referéncia 1 LOPEZ GARCIA, Guillermo y VALERA ORDAZ, Lidia (2017).
Pantallas electorales. El discurso de partidos, medios y ciudadanos
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en la campafia de 2015. Barcelona: UOC.

Referéncia 2

BOCKELMANN, Frank (1983). Formacién y funciones sociales de la
opinion publica. Barcelona: Gustavo Gili.

Referéncia 3

HABERMAS, Jirgen (1997). Historia y critica de la opinion
publica. Barcelona: Gustavo Gili.

Referéncia 4

LAGUNA, Antonio (2010). Las claves del éxito politico. ¢,Por qué votan
los ciudadanos?. Barcelona: Peninsula.

Referéncia 5

CHADWICK, Andrew (2013): The hybrid media system: Politics and
power. Oxford University Press.
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