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ANEXO lll: DATOS DEL PROYECTO

Datos del proyecto

Nombre del proyecto:

Direccién web (en su caso):

Direccién video o
presentacion:

Miembros del proyecto y vinculacién con la Universitat de Valéncia (apartado 3.1 de las bases)

Breve descripcion del proyecto/idea/empresa, resaltando la propuesta de valor

Potencial de impacto: Descripcion de la demanda potencial, necesidad y oportunidad (puntuacion maxima de 25
puntos): identificacion del publico potencial de los productos/servicios que se ofreceran. Identificacion del mercado
y la competencia y oportunidad de introducir el producto en el mercado. Justificacion de la necesidad de mercado
que satisface el proyecto a desarrollar. Aplicabilidad de los resultados, cercania al mercado e impacto socio-
£conémico que supone.
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Viabilidad: viabilidad de la idea (puntuacion maxima de 15 puntos): justificacion de la viabilidad econémica y
técnica de la empresa para desarrollar el producto o servicio. Factibilidad para llevar a cabo el proyecto y claridad
en el planteamiento de las expectativas de rentabilidad.

Calidad en la innovacion: Grado de innovacion y creatividad (puntuacién méaxima 15 puntos): creacion de nuevos
productos y servicios y descripcion de las posibles caracteristicas innovadoras y diferenciadoras del producto o
servicio que aportan valor afiadido y lo distinguen de otros productos o servicios ya existentes.

Ventaja competitiva del proyecto (puntuacion maxima 15 puntos): los recursos tienen que coincidir con el modelo
de negocio presentado, en su caso
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Escalabilidad del proyecto (puntuacion maxima 15 puntos)

Estructura del equipo: Adecuacion de la estructura del equipo (maximo 15 puntos).
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